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Nou impost a Catalunya
sobre els actius no
productius

Actes 50 aniversari ADIN

Consells per aprofitar la
participacio al Salé Nautic

SALO NAUTIC 2019
del 9 al 13 d'octubre
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Fa unes poques setmanes hem celebrat la
nostra Assemblea General. Lambient ha
estat bo. Els assistents han constatat que
cada any el sector millora. Milloren els
serveis de manteniment i reparacio, mi-
lloren els accessoris i recanvis, del xarter
i les activitats nautico-turistiques només
cal dir que son el nostre futur. O millor
ditel nostre present, ja que el 33,7% de les
matriculacions dembarcacions son per a
llista sisena. Es a dir un terc del total dem-
barcacions matriculades a Catalunya son
per lloguer, escoles i clubs de navegacio!!
L'Unic punt feble de tot el sector son la
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editorial

AMB eL
VENT A

LA CARA

venda dembarcacions, que encara que
continuen creixent, ho fan a un ritme
moderat que no satisfa a les empreses de
compra-venda.

Aquest any per a nosaltres és molt im-
portant, ja que és lany del nostre 50é
aniversari i amb aquest motiu estem pre-
parant moltes accions commemoratives.
Pero a banda d'aixo, el motiu principal de
satisfaccio a I'Assemblea va ser constatat
que 'ADIN financerament ha aconseguir
passar pagina a la crisis i que la nostra la-
bor i la bona gestié s’han vist recompen-
sades amb un canvi de tendencia en la

aniversari
1969 - 2019

Associacio d'Empresans d'Industries, Comerc i Serveis Nautics

Seguint amb el missatge de ledici6 ante-
rior, ADIN esta d'aniversari, varem néixer al
1969 i durant el Sal6 Nautic organitzarem
que esperem sigui prou sonada.

De moment, dir-vos que durant aquesta
any hem fet moltes activitats i actuacions,
que hem anat publicant a la nostra reno-
vada pagina web i a la nostra revista, i a les
nostres també renovades xarxes socials.
Entre els projectes que hem treballat, te-
nim el possible rellancament del Catalun-
ya Forum Nautico-Maritim’, en el marc
de la Fira Maritima de cambrils hem fet

un Seminari sobre transformacié digital
per sumar-nos a la Setmana catalana del
Comerg, hem continuat donant impuls
a Inicia', la Fira de la Nautica d'Iniciacié
i els seus Oficis, hem aconseguit que pel
proper curs escolars hagin 2 centres més,
a Cambrils i a Sant Carles de la Rapita, on
simparteixi el nostre cicle de FP de Man-
teniment de Vaixells, ... i ara mateix estem
treballant en la participacié dADIN al
Sal6 Nautic de Barcelona i en la zona de
microstands que fem cada any per do-
nar servei als nostres socis, aixi com en la

nostra economia, amb un tancament en
positiu dels resultats al 2018 i unes previ-
sions pel 2019 encara millors.

A ADIN ens estem preparant pel futur
i, per aixo, hem fet una renovacié de la
nostra imatge, una actualitzacio de la
nostra web i també un logo especial per
commemorar el 50 aniversari, junt amb
una renovacié de serveis que oferim als
socis, amb nous convenis i acords de
col-laboracio.

Jordi Senties
President ADIN

propera reunié de treball amb el Director
General de la Marina Mercant, la V Edicié
dels Premis a la Innovacio en el sector |,
en aquest any tant especial, no podia fal-
tar un nou reconeixement de nous Socis
d’Honor, que anira acompanyat d’un gran
homenatge a tots els nostres veterans.

Hem presentat també allegacions al
PRUG del Cap de Creus i al nou Regla-
ment General de Costes, i més recent-
ment en l'avantprojecte de Llei del Litoral.

Miquel Guarner
Secretari General ADIN

Redaccié: Miquel Guarner
Secretari General dADIN

Les opinions son exclusiva responsabilitat dels signants i lopinid dADIN no té necessariament que coincidir.

Disseny i maquetacié: Leni Fernandez
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Barcelona, Juliol 2079. En el periode ge-
ner-juny de 2019 la matriculacié dembar-
cacions noves en el conjunt de I'Estat ha
augmentat en un 7,0%, passant de 3221 a
3447 embarcacions matriculades, mentre
que a Catalunya, ha augmentat en un 3,0%,
respecte al mateix perfode, passant de 632
a 651 embarcacions matriculades, segons
l'informe elaborat per ADIN amb dades de
la Direccio General de la Marina Mercant.
Desglossat per particulars i lloguer, en el
conjunt de I'Estat el mercat de particulars
(llista 7a) ha augmentat d'un 9,0% i el mer-
cat de lloguer (llista 6a) ha augmentat d'un
2,7%, mentre que a Catalunya el mercat de
particulars ha augmentat d'un 2,8% i el de
lloguer d'un 3,3%.

La Capitania de Palma és la que més em-
barcacions ha matriculat amb 671 embar-
cacions, seguit de Barcelona amb 338, Ala-
cant amb 267, Palamods-Girona amb 244,
Madrid amb 200, Malaga amb 161, Mrcia
amb 149, Cadis amb 137, Valencia amb 114
i Santa Cruz de Tenerife amb 101, comple-
ten les primeres posicions en el ranquing
estatal.

Tipus d'embarcacions

Per tipus dembarcacions, a nivell estatal,
el que major increment correspon a les
embarcacions de vela amb un 43,1%, se-
guides de les embarcacions neumatiques
amb 23,3%, de les motos aquatiques amb
un 11,8%, de les embarcacions rigides amb
un 3,5% i amb un retrocés del 8,9% de les
embarcacions semirrigides.

Mentre que a Catalunya, el major creixe-
ment correspon a les embarcacions neu-

informe de mercat

LES VENDES D'EMBARCACIONS
EN TOT L'eSTAT AUGMENTEN D'UN 2,0% DURANT
EL PERIODE GENER-JUNY 2018, MENTRE QUE A
CATALUNYA AUGMENTEN eN UN 3,0%

matiques amb un 123,8%, seguit de les
embarcacions de vela amb un 16,1%, de les
embarcacions amb un 7,2% i de les semiri-
gides amb un 5,3%, mentre que les motos
aquatiques tenen un retrocés del 25,5%.
Mercat d'embarcacions de segona ma
En quant al mercat de les embarcacions
docasio, es manté la tendencia d'un cert
esgotament dels darrers anys, degut en
bona mida a una certa obsolescéncia de la
flota docasio disponible.

Les dades acumulades de gener a juny,
reflexen un retrocés al conjunt de I'Estat
d'un -1,6%, passant de 8879 a 8737 unitats
venudes, mentre que a Catalunya el retro-
cés és d'un — 3,6%, passant de 1888 a 1820
embarcacions venudes en el periode.

Declaracions

En opini6 de Jordi Senties, President
dADIN, ‘el sector manté un creixement
moderat pero estable, dun 7% al comjunt
de IEstat 1 dun 3% a Catalunya, i tot | que
ens agradaria que fos un creixement més im-
portant, tant a Catalunya com al conjunt de
[Estat la tendencia es positiva i amb bones
expectatives a curt i mig termini’”

Miquel Guarner, Secretari General dADIN,
el sector turistic és molt important pel futur
del sector nautic, de fet al conjunt de I'Estat
les embarcacions matriculades en llista 64
representen ja el 30,1% del total dembarca-
cions matriculades, mentre que a Catalunya
representen encara més, un 38.2%"

“ PREMI PERA LA

. INNOVACIO Y

EN EL SECTOR NAUTIC =~

PRESENTA
EL TEU PROJECTE

o col-labora
Fins al 15 de setembre de 2018




Venda Embarcacions NOVES
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Venda Embarcacions OCASIO
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% CAPITANIA % CAPITANIA

CAPITANIA TOTAL ACATALU NYA/ CAPITANIA TOTAL VCATALUNYA/

2019 2018 % 2019 2018 2019 2018 % 2019 2018

rBARCELONA 293 229 27,9% 42,8% 37,2% BARCELONA 7_86 877 -10,4% 43,2% 46,5%
PALAMOS 283 280 1,1% 41,3% 45,5% IPALAMOS 727 715 1,7% 39,9% 37,9%
ITARRAGONA 109 106 2,8% 15,9% 17,2% ARRAGONA 307 296 3,7% 16,9% 15,7%
[TOTAL 685 615 11,4% 100,0% 100,0% EOTAL 1.820 1.888 -3,6% 100,0% 100,0%
CAPITANIA LLISTA 62 %CcAerﬂISI'\‘l"Y?Q/ CAPITANIA MOTOR %C%rﬂl-sxlvl;/

2019 2018 % 2019 2018 2019 2018 % 2019 2018

BARCELONA 85 72 18,1% 36,8% 35,8% [BARCELONA 676 773 -12,5% 40,7% 44,6%
PALAMOS 111 99 12,1% 48,1% 49,3% IPALAMOS 681 674 1,0% 41,0% 38,9%
ITARRAGONA 35 30 16,7% 15,2% 14,9% I‘I'ARRAGONA 303 286 5,9% 18,3% 16,5%
[TOTAL 231 201 18,9% 100,0% | 100,0% froTAL 1.660 1.733 4,2% 100,0% | _100,0%

% CAPITANIA 6 CAPITANIA

CAPITANIA LLISTA 72 ACATALUNYA/ CAPITANIA VELA lyCATALUNYA/

2019 2018 % 2019 2018 2019 2018 % 2019 2018

BARCELONA 208 157 32,5% 45,8% 37,9% [BARCELONA 110 104 5,8% 68,8% 67,1%
PALAMOS 172 181 -5,0% 37,9% 43,7% IPALAMOS 46 41 12,2% 28,8% 26,5%
[TARRAGONA 74 76 2,6% 16,3% 18,4% [TARRAGONA 4 10 -60,0% 2,5% 6,5%
[TOTAL 454 414 9,7% 100,0% 100,0% ITOTAL 160 155 3,2% 100,0% 100,0%

Venda Embarcacions NOVES, per TIPUS
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Venda Embarcacions OCASIO

EA D ] N PERIODE GEl\jEIIiz;IJlZJ(;\g

MOTOS % TOTAL TOTAL CAP:';';‘II'B:-TAL

CAPITANIA CAPITANIA ESPARIA
2019 2018 % 2019 2018 2019 2018 % 2019 2018
BARCELONA 38 41 -7,3% 32,5% 31,5% PALMA MALLORCA 1.134 951 19,2% 13,0% 10,7%
PALAMOS 63 58 8,6% 53,8% 44,6% JBARCELONA 786 877 -10,4% 9,0% 9,9%
TARRAGONA 16 31 asa% || 137% | 238% PALAMOS 727 715 1,7% 8,3% 8,1%
OTAL 117 130 -10,0% 100,0% | 100,0% JALICANTE 571 646 -11,6% 6,5% 7,3%
CARTAGENA 541 482 12,2% 6,2% 5,4%
AT RIGIDES % TOTAL VALENCIA 425 442 -3,8% 4,9% 5,0%
2019 2018 % 2019 2018 IMALAGA 411 389 5,7% 4,7% 4,4%
BARCELONA 143 107 33,6% 37,9% 33,2% [CADIZ 373 384 2,9% 4,3% 4,3%
PALAMOS 171 156 9,6% 45,4% 48,4% LAS PALMAS 363 363 0,0% 4,2% 4,1%
[TARRAGONA 63 59 6,3% 16,7% 18,3% ViGo 358 347 3,2% 41% 3,9%
[TOTAL 377 322 17,1% 100,0% | 100,0% ITARRAGONA 307 296 3,7% 3,5% 3,3%
ISANTA CRUZ DE TENERIFE 274 328 -16,5% 3,1% 3,7%
LT SEMIRIGIDES % TOTAL [sanTANDER 273 231 18,2% 31% 2,6%
2019 2018 % 2019 2018 IALMERIA 270 269 0,4% 3,1% 3,0%
BARCELONA 51 47 8,5% 49,5% 43,9% HUELVA 254 285 -10,9% 2,9% 3,2%
PALAMOS 34 53 -35,8% || 330% | 495% A CORUNA 242 233 3,9% 2,8% 2,6%
[TARRAGONA 18 7 157,1% || 17,5% 65% | [SEVILLA 242 200 -16,6% 2,8% 3,3%
TOTAL 103 107 3,7% 100,0% | 100,0% | jpieao 221 206 7,3% 2,5% 2,3%
EIVISSA 165 256 -35,5% 1,9% 2,9%
CAPITANIA NEUMATIQUES % TOTAL PASAJES 161 115 40,0% 1,8% 1,3%
2019 2018 % 2019 2018 IALGECIRAS 145 164 11,6% 1,7% 1,8%
BARCELONA 22 10 1200% || ss0% | 385% JGUON 127 98 29,6% 1,5% 11%
PALAMOS 10 10 0,0% 25,0% 38,5% CASTELLON 107 105 1,9% 1,2% 1,2%
TARRAGONA 8 6 33,3% 20,0% 23,1% FERROL 54 50 8,0% 0,6% 0,6%
[TOTAL 40 26 53,8% 100,0% 100,0% LUGO 46 45 2,2% 0,5% 0,5%
IGRANADA 38 29 31,0% 0,4% 0,3%
CAPITANIA VELA % TOTAL [meviLLA 37 0 | max || osx | o
2019 2018 % 2019 2018 jvotriL 35 30 16,7% 0,4% 0,3%
BARCELONA 38 23 65,2% 82,6% 79,3% CEUTA 26 29 -10,3% 0,3% 0,3%
PALAMOS 5 3 667% || 109% 10,3% AVILES 24 31 -22,6% 0,3% 0,3%
[TARRAGONA 3 3 0,0% 65% 103% | VILAGARCIA DE AROUSA 0 163 -1000% || _o00% 1,8%

[TOTAL 46 29 58,6% 100,0% 100,0% JTOTAL 8.737 8.879 -1,6%
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com a soci d’/ ADIN, publica la teva oferta dels teus productes i serveis
per als membres del Club ALAMAR per només #4% ,i{ﬂ:} €/any
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IMmpostos

BESCURA

NOU ImPOSE g CcCacalLunyga soBre
eLs accius NO Propbuctius De Les

Persones Juripipues
Per BUFETE eSCURA

Llmpost sobre els Actius No Produc
tius de les Persones Juridiques és un
IMpost autondmic que va ser aprovat
al maig de 2017 pel Parlament de Ca-
talunya, perd que va estar en suspens
temporalment per haver estat reco-
rregut parcialment davant el Tribunal
Constitucional. Al febrer de 2019, el TC
dictamina que aquest impost no plan-
teja problemes d'inconstitucionalitat.
Per aixo, el passat 12 de maig es va
publicar en el Diari Oficial de la Gene-
ralitat de Catalunya, amb entrada en
vigor per al 13 de maig, la Llei de I'lm-
post sobre els Actius No Productius de
les Persones Juridiques. Aixi mateix, el
16 de maig de 2019 s'aprova el Decret
llei 8/2019, de 14 de maig, que modifi-
ca aspectes concrets de la Llei.

En la present circular resumim aquells
aspectes més rellevants de la nova
normativa, si bé per la transcendencia
i el gran nimero de consultes rebudes,
realitzarem un posterior desenvolupa-
ment.

1.- Que grava I'lmpost?

Determinats béns qualificats com no
productius i situats a Catalunya en el
moment de la meritacié del tribut - 1
de gener -

www.a-la-

+ Béns immobiles, quan la societat si-
gui titular d'un dret de superficie,
usdefruit, Us o propietat.

+ Vehicles de motor amb una poténcia
igual o superior a dos-cents cavalls.

+ Embarcacions d'oci.

+ Aeronaus.
- Objectes dart i antiguitats amb un

valor superior al que estableix la Llei
del patrimoni historic.

. Joies.

—— AMICS DEL MAR

El Club d’Amics del Mar ofereix informacio i descomptes als seus membres

- |

- Jr‘.l \'ﬁ'" ._,I.’.}

2.- Que sentén per actius no pro-

ductius?

+ Béns que se cedeixen de forma gra-
tuita per a I'is o aprofitament privat
als propietaris, socis i particips del
subjecte passiu 0 a persones vincu-
lades a aquests, i que els destinen
totalment o parcialment a I'Us propi
0 a l'aprofitament privat, tret que la
seva utilitzacié constitueixi rendi-
ment en espécie en I'IRPF.



- Béns que se cedeixen, mitjangant
preu, als propietaris, socis i particips
del subjecte passiu o a persones fisi-
ques vinculades a aquests, o a enti-
tats participades per qualsevol dells.

+ Béns que no estan afectes a cap acti-
vitat economica o de servei public.

3.- Qui son els subjectes passius de

I'lmpost?

Son subjectes passius de I'impost les

persones juridiques amb domicili fiscal

a Catalunya i seran objecte de grava-

men:

+ Els béns immobles situats en el terri-
tori de Catalunya.

- Els vehicles de motor, les embarca-
cions, les aeronaus, les obres dart,
les antiguitats i les joies la tinenca de
les quals correspon als contribuents
d’aquest impost.

4.- Base imposable

La base imposable esta constituida per

la suma dels valors corresponents a

tots els actius no productius.

+ Els béns han de valorar-se dacord
amb les regles seglients:

+ Els béns immobles, pel valor cadas-
tral del bé immoble actualitzat en la
Llei de pressupostos corresponent.

- Els vehicles de motor, les embarca-
cions i les aeronaus, pel seu valor de
mercat (si escau, saplicaran les taules
de valoracié previstesen el ITP i AID).

- Els objectes d'art, antiguitats i joies,
pel valor de mercat en la data de
meritacié de 'impost.

Els béns darrendament financer, pel
valor determinat per les normes apli-
cables als arrendaments en el ITP 1 AJD.
Sino son aplicables les regles anteriors,
els béns i drets han de valorar-se pel
seu valor de mercat.

5.- Quota integra

La quota integra es determina per apli-
cacid en la base liquidable de lescala
seglient:

Base liguidable [+ 1T

Fires [ewrcs]

2Rra

Resta base liquidable

6.- Meritacio
Limpost sobre actius no productius
esdevindra I'1 de gener de cada any.
No obstant aixo, per a lexercici 2017
esdevindra el 30 de juny de 2017.
Lautoliquidacié deura presentar-se i
ingressar-se entre els dies 11 30 del mes
de juny seglient a la data de meritacio.
Lautoliquidacid corresponent als anys
2017, 2018 i 2019 haura de presen-
I arse I ingressar-se
%) de forma excep-
cional entre |1
doctubreiel 30 de

s ek it bt novembre de 2019.
134 357 E1 BI7 A 134 G ET 0,535
6849075 261221 668,500,00 0,045
133696475 L 1336959, 26 1,385
267399901 719,58 267199002 1,785
§.347.598.03 74.530.46 5. 347.598.03 2205
10.635.996.06 192 E53A2 Bara endavant 2750
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aniversari ADIN

ACCIONS Destacabes buranc
el 2on Trimescre |l ACteS
commemoracius so ANnlversarnri Do'AbIN

Com tots sabeu, aquest es Iany del
nostre 50 aniversari, i estem preparant
un ampli programa d'activitats per
commemorar aquesta efemeride tant
important del que més endavant en
parlarem, ja que primer, preferim deta-
llar-vos algunes de les accions mes des-
tacades de les que hem desenvolupat
durant el passats mesos.
- Renovacié imatge i ampliacio ser-
veis i convenis ADIN
- Publicacié i enviament de noticies
www.adin.cat

- Revista MEDITERRANEA

- Projecte “Catalunya Forum Nauti-
co-Maritim”

- Promoci¢ i Organitzacio espai firal
Inicia’t Badalona

- Seminari transformacié digital a
la Fira Maritima Costa Daurada a
Cambrils

- Implantacié de 2 nous centres a
Cambirils i a Sant Carles de la Rapita
per impartir el nostre cicle de FP de
Manteniment de Vaixells el proper
curs escolar.

- Reunions tema PRUG Cap de Creus
(Pla Rector d'Usos i Gestio del Cap
de Creus)

- Preparacio de la propera participa-
ci6 d’ADIN al Salé Nautic

- Preparacié dels Microstands per a
Socis al Salo Nautic

- Preparacid de Reunié de Treball
amb el Director General de la Mari-
na Mercant

- |la preparaci¢ de les Accions Com-
memoratives del 50 aniversari
d’ADIN que inclouen:

- Una Exposicid Fotografica itinerant

- Un Llibre de la Historia ADIN

- i I'Acte Commemoratiy, incloent:
-V Edicié Premis a la Innovacio
- Distincions Socis d’'Honor

- Acte principal a I'Espai del Mar del

Sald Nautic

- Festa / Cockrail Nit de la Nautica
Hem aconseguit fer una exposicié fo-
tografica que sesta exposant de mane-
ra itinerant de nord a sud del pais i que
sacabara exposant al Salé Nautic i que
desitgem que us agradi.
Consta de 6 panells, on cronologica-
ment trobem les imatges des de l'any
fundacional fins a dia d'avui.
Durant la Nit de la Nautica, I'11 doc-
tubre a I'Espai del Mar del Salé Nautic,
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a les 19h. tindra lloc l'acte commemo-
ratiu del nostre 50e Aniversari, amb
un acte molt emotiu amb destacats
convidats, tant de la nostra Adminis-
tracio, com de les entitats i institucions
economiques i del sector, com tots
vosaltres i molt especialment tots els
nostres socis d’Honor, al que farem un
homenatge per les seves trajectories
dedicades a la promocié del sector
nautic.

Com ja és habitual, durant aquest acte
farem també el Lliurament de les dis-
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tincions dels Socis d’Honor d’aquest
any i també del Lliurament de la V Edi-
cié dels nostres Premis a la Innovacio
en el sector. On com a Cloenda de
I'acte sobsequiara un Llibre Comme-
moratiu, que estem preparant per a la
ocasio, aixi com també un petit detall

de record de l'acte.
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marqueting nautic

10 COonNnselLlLs Per arProFtar La

ParciciPacio aL saLd Naucic
Per IZ2ANDO SERVICES,
esPeciAtisTes eN MaAaRraueTInG NAuTIC

Sens dubte el Sal6 Nautic de Barcelona se-
gueix sent lesdeveniment més important
d'Espanya. Malgrat la gran crisi economi-
ca i sectorial que hem patit, el Salé Nautic
segueix fort.. perd sha tornat més exigent
ja que avui dia que tot ho trobem a inter-
net, costa molt més atreure l'atenci6 dels
visitants i hem de combinar la participacio
amb una bona comunicacié PRE-SALO |
POST-SALO. Ja no hi ha prou en tenir un
gran stand, sha de dissenyar un PLA DE
COMUNICACIO, que inclogui a més a més
que farem durant la fira, com atraurem els
visitants i quin seguiment farem a poste-
riori.

Com a idees basiques, per prepara la parti-
cipacio al Salé Nautic, des d'1ZANDO SER-
VICES, et proposem que:

1.- Analitza els teus competidors el teu
public-objectiu:

A nivell de competidors: A una Fira, amb
comptades excepcions dempreses molt
reconegudes, ets un expositor més entre
centenars.. per tant hauras de pensar qui
exposara, que exposara i com et post dife-
renciar de la resta.

A nivell de public: també has de venir qui
sON i a qui venen, quines necessitats tenen
que tu els hi puguis ajudar solucionar.
Recorda que tota bona accio, comenca
fent investigacié i reflexio sobre la teva
propia empresa.

2.- Defineix els teus objectius

No hi ha prou en dir “Vull vendre més”
o “Vull nous clients’, has despecificar al
maxim els teus objectius: ;quins tipus de
clients busques? jvols captar nous clients
o vols fidelitzar? jquins productes o serveis
voldras destacar? ;quina imatge vols donar?
;vols apareixer als mitjans especialitzats? |
un cop et donis resposta a aquestes o al-
tres preguntes, et resultara mes facil fer els
materials promocionals que necessites o
les accions de comunicacio orientades a la
consecucio de les teves metes, ja que quan
penses en els teus objectius aleshores pots
dissenyar el teu pla de comunicacié.

3.- Informa de la teva participacio
Comunica-ho a tots els teus contactes:
clients, collaboradors, partners, amics, co-
neguts, proveidors, premsa técnica.. jpre-
msa tecnica? Si, jperque no els convides a
passar-se pel teu stand amb una proposta

izando
services

“atractiva” i "noticiable”? Tot el que facis
que ajudi a difondre la teva participacié a
la fira i a convidar a la gent a visitar-te sem-
pre sera positiu.

4, Logistica:

Analitza les teves necessitats durant la Fira,
i fes una llista dels materials i/o elements
que necessitaras. No et descuidis de res. Hi
ha coses senzilles que de vegades poden
ser molt necessaries, fins i tot el petit mate-
rial d'oficina, como tisores, grapadora, fulls
de paper, jimpressora, ...

5.- Les Xarxes Socials

Publica-ho a les teves xarxes socials, perd
utilitza també les del Salé Nautic, per
connectar amb més pUblic i anunciar les
teves novetats de productes i/o serveis,
explicar la teva activitat, imatges i fotos
de moments que estiguis vivint a la Fira..
El hashtag de la fira i les mencions t’ajuda-
ran a tenir visibilitat en aquests canals de
comunicacio tant potents que et donaran
preséncia més enlla del recinte firal.

6.- Fes networking i utilitza I'entorn
Molts contactes tarribaran al teu stand,
pero daltres els hauras d'anar a buscar tu.
Utilitza els “professionals meetings” o re-
unions B2B de 20 minuts que organitza
el Sald Nautic per reforcar la seva vessant
professional druant el dies 10 i 11 doctu-
bre. Utilitza aquesta plataforma senzilla,
dinamica i propera per agendar reunions
amb clients o proveidors potencials amb
lobjectiu de generar contactes i noves
oportunitats de negoci. | acudeix també a
jornades i presentacions.

7.- Capta l'atencio i desperta emocions
Intenta que el public que visiti el teu stand
visqui una experiencia Unica, en linia amb
la teva imatge de marca i objectius. Dona
motius per visitar-te, organitza alguna ac-
tivitat o concurs, o simplement posar un
tirador de cervesa i una cafetera, dos bons
exemples gue no fallen mait!

8.- Crear relacions i generar confianga
en els clients

No comencis parlant del teu producte, ser-
vels 0 empresa, comenga fent preguntes als
clients i visitants. Pregunta que son i que
fan, que els hi sembla la firai/o el sector..ia
poC entrar en materia preguntant-li per les
seves necessitats, interessos i/o problemes.
9.- Somriu i mou-te!

El Sald Nautic a laire lliure és un espai ideal
per interactuar amb daltres. No et recloguis
al teu propi espai, mou-te, parla amb els
veins des del primer dia, i segur que arribareu
a ser bons prescriptores els uns dels altres.
10.- Seguiment post-fira

- No triguis mes de 10/12 dies en reprendre
el contacte amb els visitants de la fira. Lo
ideal seria que tinguessis alguna nota o que
recordessis alguna cosa de les converses
mantingudes.

- Comparteix també la teva experiéncia
publicant fots i videos o la teva web i Xar-
xes Socials.

- Fer un guio de les diverses accions de se-
guiments

- |, si encara vols més, fes un informe final
dels resultats obtinguts al cap d'un 6 me-
505, que també pot servir per mantenir al-
guns contactes comercials.



sald nautic

eL saLd Nautic creik amB Mes acclivicacs
Per aLs ProFessionacs

La 58ena edicid del Sald6 Nautic Interna-
cional de Barcelona es perfila com una de
les millors dels dltims anys. En linia amb
el creixement en el nimero de matricu-
lacions registrades a Espanya fins al mes
de maig de més d'un 8%, lesdeveniment
capdavanter de la nautica espanyola om-
plira els molls de la Fusta i Espanya del Port
Vell de Barcelona amb un increment global
dentre el 5% i el 10% respecte la passada
edicio de 2018, El Sald Nautic posa a I'abast
dels professionals del sector tot un seguit
d'activitats que gairebé fan imprescindible
a visita a la gran plataforma comercial i
promocional de la inddstria nautica es-
panyola.

Aixi, del 9 al 13 doctubre, el salé organit-
zat per Fira de Barcelona de manera ininte-
rrompuda des de 1963 tornara a mostrar
les Ultimes novetats del mercat, presen-
tara les millors ofertes i debatra sobre les
questions d'actualitat que estan marcant
el dia a dia del sector. En aquest sentit, el
Sal6 Nautic posara enguany Iaccent en la

sostenibilitat i la cura mediambiental del
mar i els oceans, a més d'insistir en la in-
novacié i la tecnologia com a grans eixos
tematics sense deixar de banda el foment
de les relacions comercials entre visitants i
expositors.

Les previsions de la direccid del salo as-
senyalen que els molls del Port Vell de la
capital catalana comptaran amb més de
300 expositors i 700 embarcacions en una
edicid que augmenta el seu metratge de
superficie expositiva neta en més de 1.000
metres quadrats, arribant aixi als 26.500
metres quadrats nets amb unes xifres que
conviden a l'optimisme.

A més de ser el millor aparador comercial
de la nautica espanyola, el salé6 compta
amb un destacat vessant professional que
el converteix en una immillorable platafor-
ma de dinamitzacio sectorial. En aquest
sentit, I'Espai de Mar presentara un ampli
programa de jornades professionals en
que s'hi donara visibilitat a les startups vin-
culades amb el sector nautic; una jornada

internacional sobre la gestio dels residus
plastics al mar i el primer Forum Dones del
Mar, entre daltres.

Els Professional Meetings, una serie de re-
unions empresarials per tal de promoure
nous contactes i negocis, completaran
loferta per a professionals del Salé Nautic
Internacional de Barcelona.

Lambit professional es combina amb
loferta destinada per al public en general.
Per tal destrényer els vincles entre tots els
amants i practicants de la nautica, el salé
presenta un nou lema, Gent de mar.

Entre d'altres, activitats com 100x100 Mar-
ket, un mercat de moda i complements
amb musica en directe, food trucks i area
infantil, l'espai Area Fun Beach, una zona de
proves amb accés al mar; una nova edicié
dela Nit de la Nautica, amb musica en viu,
desfilades de moda i degustacions; i 'area
de Marina Tradicional amb lexposicid
dembarcacions classiques i tallers i activi-
tats per a tota la familia acostaran la prac-
tica de la nautica a tots els publics.
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