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AMB EL 
VENT A 
LA CARA

Fa unes poques setmanes hem celebrat la 
nostra Assemblea General. L’ambient ha 
estat bo. Els assistents han constatat que 
cada any el sector millora. Milloren els 
serveis de manteniment i reparació, mi-
lloren els accessoris i recanvis, del xàrter 
i les activitats nàutico-turístiques només 
cal dir que son el nostre futur. O millor 
dit el nostre present, ja que el 33,7% de les 
matriculacions d’embarcacions son per a 
llista sisena. Es a dir un terç del total d’em-
barcacions matriculades a Catalunya son 
per lloguer, escoles i clubs de navegació!!!
L’únic punt feble de tot el sector son la 

venda d’embarcacions, que encara que 
continuen creixent, ho fan a un ritme 
moderat que no satisfà a les empreses de 
compra-venda.
Aquest any per a nosaltres és molt im-
portant, ja que és l’any del nostre 50è 
aniversari i amb aquest motiu estem pre-
parant moltes accions commemoratives. 
Però a banda d’això, el motiu principal de 
satisfacció a l’Assemblea va ser constatat 
que l’ADIN financerament ha aconseguir 
passar pàgina a la crisis i que la nostra la-
bor i la bona gestió s’han vist recompen-
sades amb un canvi de tendència en la 

nostra economia, amb un tancament en 
positiu dels resultats al 2018 i unes previ-
sions pel 2019 encara millors.
A ADIN ens estem preparant pel futur 
i, per això, hem fet una renovació de la 
nostra imatge, una actualització de la 
nostra web i també un logo especial per 
commemorar el 50 aniversari, junt amb 
una renovació de serveis que oferim als 
socis, amb nous convenis i acords de 
col·laboració.

Seguint amb el missatge de l’edició ante-
rior, ADIN està d’aniversari, vàrem néixer al 
1969 i durant el Saló Nàutic organitzarem 
que esperem sigui prou sonada.
De moment, dir-vos que durant aquesta 
any hem fet moltes activitats i actuacions, 
que hem anat publicant a la nostra reno-
vada pàgina web i a la nostra revista, i a les 
nostres també renovades xarxes socials. 
Entre els projectes que hem treballat, te-
nim el possible rellançament del  Catalun-
ya Fòrum Nàutico-Marítim”, en el marc 
de la Fira Marítima de cambrils hem fet 

un Seminari sobre transformació digital 
per sumar-nos a la Setmana catalana del 
Comerç, hem continuat donant impuls 
a Inicia’t, la Fira de la Nàutica d’Iniciació 
i els seus Oficis, hem aconseguit que pel 
proper curs escolars hagin 2 centres més, 
a Cambrils i a Sant Carles de la Ràpita, on 
s’imparteixi el nostre cicle de FP de Man-
teniment de Vaixells, ... i ara mateix estem 
treballant en la participació d’ADIN al 
Saló Nàutic de Barcelona i en la zona de 
microstands que fem cada any per do-
nar servei als nostres socis, així com en la 

propera reunió de treball amb el Director 
General de la Marina Mercant, la V Edició 
dels Premis a la Innovació en el sector i, 
en aquest any tant especial, no podia fal-
tar un nou reconeixement de nous Socis 
d’Honor, que anirà acompanyat d’un gran 
homenatge a tots els nostres veterans.
Hem presentat també al·legacions al 
PRUG del Cap de Creus i al nou Regla-
ment General de Costes, i més recent-
ment en l’avantprojecte de Llei del Litoral.

Jordi Senties  
President ADIN

Miquel Guarner
Secretari General ADIN

editorial

Avgda. Reina Mª Cristina, s/n
08004 Barcelona
Tel. 93 23324 32

info@adin.cat
www.adin.cat

Redacció:	 Miquel Guarner
	 Secretari General d’ADIN
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LES VENDES D’EMBARCACIONS 
EN TOT L’ESTAT AUGMENTEN D’UN 7,0% DURANT 
EL PERÍODE GENER-JUNY 2019, MENTRE QUE A 

CATALUNYA AUGMENTEN EN UN 3,0%
Barcelona, Juliol 2019. En el període ge-
ner-juny de 2019 la matriculació d’embar-
cacions noves en el conjunt de l’Estat ha 
augmentat en un 7,0%, passant de 3221 a 
3447 embarcacions matriculades, mentre 
què a Catalunya, ha augmentat en un 3,0%, 
respecte al mateix període, passant de 632 
a 651 embarcacions matriculades, segons 
l’informe elaborat per ADIN amb dades de 
la Direcció General de la Marina Mercant.
Desglossat per particulars i lloguer, en el 
conjunt de l’Estat el mercat de particulars 
(llista 7a) ha augmentat d’un 9,0% i el mer-
cat de lloguer (llista 6a) ha augmentat d’un 
2,7%, mentre que a Catalunya el mercat de 
particulars ha augmentat d’un 2,8% i el de 
lloguer d’un 3,3%.
La Capitania de Palma és la que més em-
barcacions ha matriculat amb 671 embar-
cacions, seguit de Barcelona amb 338, Ala-
cant amb 267, Palamós-Girona amb 244, 
Madrid amb 200, Màlaga amb 161, Múrcia 
amb 149, Cadis amb 137, València amb 114 
i Santa Cruz de Tenerife amb 101, comple-
ten les primeres posicions en el rànquing 
estatal.
Tipus d’embarcacions
Per tipus d’embarcacions, a nivell estatal, 
el que major increment correspon a les 
embarcacions de vela amb un 43,1%, se-
guides de les embarcacions neumàtiques 
amb 23,3%, de les motos aquàtiques amb 
un 11,8%, de les embarcacions rígides amb 
un 3,5% i amb un retrocés del 8,9% de les 
embarcacions semirrígides.
Mentre que a Catalunya, el major creixe-
ment correspon a les embarcacions neu-

màtiques amb un 123,8%, seguit de les 
embarcacions de vela amb un 16,1%, de les 
embarcacions amb un 7,2% i de les semirí-
gides amb un 5,3%, mentre que les motos 
aquàtiques tenen un retrocés del 25,5%.
Mercat d’embarcacions de segona mà
En quant al mercat de les embarcacions 
d’ocasió, es manté la tendència d’un cert 
esgotament dels darrers anys, degut en 
bona mida a una certa obsolescència de la 
flota d’ocasió disponible.
Les dades acumulades de gener a juny, 
reflexen un retrocés al conjunt de l’Estat 
d’un -1,6%,  passant de 8879 a 8737 unitats 
venudes, mentre que a Catalunya el retro-
cés és d’un – 3,6%, passant de 1888 a 1820 
embarcacions venudes en el període.

Declaracions
En opinió de Jordi Senties, President 
d’ADIN, “el sector manté un creixement 
moderat però estable, d’un 7% al conjunt 
de l’Estat i d’un 3% a Catalunya, i tot i que 
ens agradaria que fos un creixement més im-
portant, tant a Catalunya com al conjunt de 
l’Estat la tendència es positiva i amb bones 
expectatives a curt i mig termini”.
Miquel Guarner, Secretari General d’ADIN, 
“el sector turístic és molt important pel futur 
del sector nàutic, de fet al conjunt de l’Estat 
les embarcacions matriculades en llista 6ª 
representen ja el 30,1% del total d’embarca-
cions matriculades, mentre que a Catalunya 
representen encarà més, un 38,2%”

informe de mercat



Venda  Embarcacions NOVES Venda  Embarcacions OCASIÓ
PERÍODE GENER-JUNY PERÍODE GENER-JUNY

Juliol 2019 Juliol 2019

CAPITANIA
TOTAL

CAPITANIA
TOTAL

2019 2018 % 2019 2018 2019 2018 % 2019 2018
BARCELONA 293 229 27,9% 42,8% 37,2% BARCELONA 786 877 -10,4% 43,2% 46,5%

PALAMOS 283 280 1,1% 41,3% 45,5% PALAMOS 727 715 1,7% 39,9% 37,9%

TARRAGONA 109 106 2,8% 15,9% 17,2% TARRAGONA 307 296 3,7% 16,9% 15,7%

TOTAL 685 615 11,4% 100,0% 100,0% TOTAL 1.820 1.888 -3,6% 100,0% 100,0%

CAPITANIA
LLISTA 6ª

CAPITANIA
MOTOR

2019 2018 % 2019 2018 2019 2018 % 2019 2018

BARCELONA 85 72 18,1% 36,8% 35,8% BARCELONA 676 773 -12,5% 40,7% 44,6%

PALAMOS 111 99 12,1% 48,1% 49,3% PALAMOS 681 674 1,0% 41,0% 38,9%

TARRAGONA 35 30 16,7% 15,2% 14,9% TARRAGONA 303 286 5,9% 18,3% 16,5%

TOTAL 231 201 14,9% 100,0% 100,0% TOTAL 1.660 1.733 -4,2% 100,0% 100,0%

CAPITANIA
LLISTA 7ª

CAPITANIA
VELA

2019 2018 % 2019 2018 2019 2018 % 2019 2018

BARCELONA 208 157 32,5% 45,8% 37,9% BARCELONA 110 104 5,8% 68,8% 67,1%

PALAMOS 172 181 -5,0% 37,9% 43,7% PALAMOS 46 41 12,2% 28,8% 26,5%

TARRAGONA 74 76 -2,6% 16,3% 18,4% TARRAGONA 4 10 -60,0% 2,5% 6,5%

TOTAL 454 414 9,7% 100,0% 100,0% TOTAL 160 155 3,2% 100,0% 100,0%

Venda  Embarcacions NOVES, per TIPUS Venda  Embarcacions OCASIÓ
PERÍODE GENER-JUNY PERÍODE GENER-JUNY

Juliol 2019 Juliol 2019

CAPITANIA
MOTOS % TOTAL 

CAPITANIA
TOTAL

2019 2018 % 2019 2018 2019 2018 % 2019 2018

BARCELONA 38 41 -7,3% 32,5% 31,5% PALMA MALLORCA 1.134 951 19,2% 13,0% 10,7%

PALAMOS 63 58 8,6% 53,8% 44,6% BARCELONA 786 877 -10,4% 9,0% 9,9%

TARRAGONA 16 31 -48,4% 13,7% 23,8% PALAMOS 727 715 1,7% 8,3% 8,1%

TOTAL 117 130 -10,0% 100,0% 100,0% ALICANTE 571 646 -11,6% 6,5% 7,3%

CARTAGENA 541 482 12,2% 6,2% 5,4%

CAPITANIA
RIGIDES % TOTAL VALENCIA 425 442 -3,8% 4,9% 5,0%

2019 2018 % 2019 2018 MALAGA 411 389 5,7% 4,7% 4,4%

BARCELONA 143 107 33,6% 37,9% 33,2% CADIZ 373 384 -2,9% 4,3% 4,3%

PALAMOS 171 156 9,6% 45,4% 48,4% LAS PALMAS 363 363 0,0% 4,2% 4,1%

TARRAGONA 63 59 6,8% 16,7% 18,3% VIGO 358 347 3,2% 4,1% 3,9%

TOTAL 377 322 17,1% 100,0% 100,0% TARRAGONA 307 296 3,7% 3,5% 3,3%

SANTA CRUZ DE TENERIFE 274 328 -16,5% 3,1% 3,7%

CAPITANIA
SEMIRIGIDES % TOTAL SANTANDER 273 231 18,2% 3,1% 2,6%

2019 2018 % 2019 2018 ALMERIA 270 269 0,4% 3,1% 3,0%

BARCELONA 51 47 8,5% 49,5% 43,9% HUELVA 254 285 -10,9% 2,9% 3,2%

PALAMOS 34 53 -35,8% 33,0% 49,5% A CORUÑA 242 233 3,9% 2,8% 2,6%

TARRAGONA 18 7 157,1% 17,5% 6,5% SEVILLA 242 290 -16,6% 2,8% 3,3%

TOTAL 103 107 -3,7% 100,0% 100,0% BILBAO 221 206 7,3% 2,5% 2,3%

EIVISSA 165 256 -35,5% 1,9% 2,9%

CAPITANIA
NEUMATIQUES % TOTAL PASAJES 161 115 40,0% 1,8% 1,3%

2019 2018 % 2019 2018 ALGECIRAS 145 164 -11,6% 1,7% 1,8%

BARCELONA 22 10 120,0% 55,0% 38,5% GIJON 127 98 29,6% 1,5% 1,1%

PALAMOS 10 10 0,0% 25,0% 38,5% CASTELLON 107 105 1,9% 1,2% 1,2%

TARRAGONA 8 6 33,3% 20,0% 23,1% FERROL 54 50 8,0% 0,6% 0,6%

TOTAL 40 26 53,8% 100,0% 100,0% LUGO 46 45 2,2% 0,5% 0,5%

GRANADA 38 29 31,0% 0,4% 0,3%

CAPITANIA
VELA % TOTAL MELILLA 37 30 23,3% 0,4% 0,3%

2019 2018 % 2019 2018 MOTRIL 35 30 16,7% 0,4% 0,3%

BARCELONA 38 23 65,2% 82,6% 79,3% CEUTA 26 29 -10,3% 0,3% 0,3%

PALAMOS 5 3 66,7% 10,9% 10,3% AVILES 24 31 -22,6% 0,3% 0,3%

TARRAGONA 3 3 0,0% 6,5% 10,3% VILAGARCIA DE AROUSA 0 163 -100,0% 0,0% 1,8%

TOTAL 46 29 58,6% 100,0% 100,0% TOTAL 8.737 8.879 -1,6%

% CAPITANIA /
CATALUNYA

% CAPITANIA /
CATALUNYA

% CAPITANIA /
CATALUNYA

% CAPITANIA /
CATALUNYA

% CAPITANIA /
CATALUNYA

% CAPITANIA /
CATALUNYA

%TOTAL
CAPIT./TOTAL

ESPAÑA



Ranking Matriculación Embarcaciones Nuevas

Enero-Junio
juliol 2019

CAPITANIA
Numero Total

CAPITANIA
Lista 6

CAPITANIA
Lista 7

CAPITANIA
MOTOS

Act Ant % Dif. Act Ant % Dif. Act Ant % Dif. Act Ant % Dif.

1 PALMA MALLORCA 409 471 -13% 1 PALMA MALLORCA 174 208 -16% 1 PALMA MALLORCA 235 263 -11% 1 BILBAO 141 87 62%

2 ALICANTE 305 271 13% 2 ALICANTE 130 102 27% 2 BARCELONA 208 157 32% 2 ALICANTE 125 98 28%

3 BARCELONA 293 229 28% 3 PALAMOS 111 99 12% 3 BILBAO 203 106 92% 3 CARTAGENA 98 77 27%

4 PALAMOS 283 280 1% 4 BARCELONA 85 72 18% 4 ALICANTE 175 169 4% 4 PALAMOS 63 58 9%

5 BILBAO 277 184 51% 5 BILBAO 74 78 -5% 5 PALAMOS 172 181 -5% 5 ALMERIA 48 40 20%

6 CARTAGENA 214 167 28% 6 CARTAGENA 68 49 39% 6 CARTAGENA 146 118 24% 6 BARCELONA 38 41 -7%

7 A CORUÑA 145 145 0% 7 EIVISSA 39 34 15% 7 A CORUÑA 119 101 18% 7 CASTELLON 37 28 32%

8 MALAGA 121 110 10% 8 SANTA CRUZ DE TENERIFE 37 50 -26% 8 CADIZ 102 130 -22% 8 MOTRIL 37 22 68%

9 CADIZ 112 138 -19% 9 TARRAGONA 35 30 17% 9 MALAGA 88 90 -2% 9 A CORUÑA 32 21 52%

10 ALMERIA 109 77 42% 10 CASTELLON 33 16 106% 10 ALMERIA 84 53 58% 10 EIVISSA 30 22 36%

11 TARRAGONA 109 106 3% 11 MALAGA 33 20 65% 11 CASTELLON 74 58 28% 11 SANTA CRUZ DE TENERIFE 30 36 -17%

12 CASTELLON 107 74 45% 12 A CORUÑA 26 44 -41% 12 TARRAGONA 74 76 -3% 12 PALMA MALLORCA 29 39 -26%

13 SANTA CRUZ DE TENERIFE 87 116 -25% 13 GIJON 26 8 225% 13 LAS PALMAS 67 68 -1% 13 HUELVA 26 2 1200%

14 VALENCIA 82 103 -20% 14 VALENCIA 26 40 -35% 14 VALENCIA 56 63 -11% 14 MALAGA 25 19 32%

15 LAS PALMAS 80 105 -24% 15 ALMERIA 25 24 4% 15 SEVILLA 55 87 -37% 15 GIJON 21 6 250%

16 HUELVA 62 45 38% 16 LAS PALMAS 13 37 -65% 16 HUELVA 51 37 38% 16 CADIZ 16 33 -52%

17 ALGECIRAS 61 81 -25% 17 ALGECIRAS 11 6 83% 17 ALGECIRAS 50 75 -33% 17 LAS PALMAS 16 27 -41%

18 SEVILLA 61 106 -42% 18 AVILES 11 0 18 SANTA CRUZ DE TENERIFE 50 66 -24% 18 TARRAGONA 16 31 -48%

19 EIVISSA 60 53 13% 19 HUELVA 11 8 38% 19 MOTRIL 46 36 28% 19 CEUTA 15 10 50%

20 GIJON 58 28 107% 20 CADIZ 10 8 25% 20 GIJON 32 20 60% 20 SEVILLA 14 47 -70%

21 MOTRIL 52 36 44% 21 PASAJES 8 4 100% 21 SANTANDER 31 23 35% 21 VALENCIA 13 31 -58%

22 SANTANDER 33 32 3% 22 MOTRIL 6 0 22 EIVISSA 21 19 11% 22 MELILLA 12 10 20%

23 PASAJES 27 18 50% 23 SEVILLA 6 19 -68% 23 CEUTA 20 12 67% 23 PASAJES 12 8 50%

24 AVILES 26 2 1200% 24 LUGO 4 8 -50% 24 PASAJES 19 14 36% 24 BURELA 8 0

25 CEUTA 22 12 83% 25 CEUTA 2 0 25 AVILES 15 2 650% 25 ALGECIRAS 7 4 75%

26 LUGO 14 21 -33% 26 SANTANDER 2 9 -78% 26 MELILLA 14 14 0% 26 MADRID 1 0

27 MELILLA 14 14 0% 27 BURELA 1 0 27 FERROL 12 12 0% 27 SANTANDER 1 10 -90%

28 FERROL 12 12 0% 28 FERROL 0 0 28 LUGO 10 13 -23% 28 AVILES 0 0

28 BURELA 8 0 28 MADRID 0 0 28 BURELA 7 0 28 FERROL 0 1 -100%

29 MADRID 1 0 29 MELILLA 0 0 29 MADRID 1 0 29 LUGO 0 0

3.447 3221 7% 1.036 1009 3% 2.411 2212 9% 911 808 13%

7,0% 2,7% 9,0% 12,7%

CAPITANIA
RIGIDO

CAPITANIA
SEMIRIGIDO

CAPITANIA
NEUMATICO

CAPITANIA
VELA

Act Ant % Dif. Act Ant % Dif. Act Ant % Dif. Act Ant % Dif.

1 PALMA MALLORCA 232 271 -14% 1 PALMA MALLORCA 95 128 -26% 1 LAS PALMAS 32 36 -11% 1 BARCELONA 38 23 65%

2 PALAMOS 171 156 10% 2 BARCELONA 51 47 9% 2 CARTAGENA 24 16 50% 2 PALMA MALLORCA 28 17 65%

3 BARCELONA 143 107 34% 3 PALAMOS 34 53 -36% 3 PALMA MALLORCA 23 13 77% 3 VALENCIA 15 6 150%

4 ALICANTE 124 125 -1% 4 CADIZ 29 37 -22% 4 ALICANTE 22 9 144% 4 BILBAO 13 5 160%

5 BILBAO 105 73 44% 5 A CORUÑA 27 33 -18% 5 BARCELONA 22 10 120% 5 CARTAGENA 12 8 50%

6 A CORUÑA 76 86 -12% 6 ALICANTE 22 23 -4% 6 MALAGA 21 16 31% 6 ALICANTE 11 15 -27%

7 CARTAGENA 66 57 16% 7 TARRAGONA 18 7 157% 7 SEVILLA 18 17 6% 7 MALAGA 7 5 40%

8 TARRAGONA 63 59 7% 8 VALENCIA 16 15 7% 8 ALGECIRAS 17 8 113% 8 PALAMOS 5 3 67%

9 CASTELLON 55 31 77% 9 SANTA CRUZ DE TENERIFE 14 22 -36% 9 CADIZ 17 11 55% 9 A CORUÑA 4 1 300%

10 MALAGA 54 58 -7% 10 CARTAGENA 12 9 33% 10 ALMERIA 16 10 60% 10 SANTA CRUZ DE TENERIFE 4 6 -33%

11 CADIZ 48 53 -9% 11 EIVISSA 12 4 200% 11 SANTA CRUZ DE TENERIFE 12 19 -37% 11 ALMERIA 3 1 200%

12 ALMERIA 31 20 55% 12 ALGECIRAS 11 10 10% 12 PALAMOS 10 10 0% 12 SANTANDER 3 2 50%

13 GIJON 28 20 40% 13 ALMERIA 11 6 83% 13 VALENCIA 10 19 -47% 13 TARRAGONA 3 3 0%

14 HUELVA 28 30 -7% 14 BILBAO 11 15 -27% 14 MOTRIL 8 6 33% 14 CADIZ 2 2 0%

15 VALENCIA 28 32 -13% 15 LAS PALMAS 11 19 -42% 15 TARRAGONA 8 6 33% 15 CASTELLON 2 4 -50%

16 SANTA CRUZ DE TENERIFE 26 33 -21% 16 AVILES 9 0 16 BILBAO 7 4 75% 16 FERROL 2 1 100%

17 ALGECIRAS 25 59 -58% 17 MALAGA 9 11 -18% 17 CASTELLON 7 7 0% 17 LAS PALMAS 2 2 0%

18 SANTANDER 25 16 56% 18 CASTELLON 6 4 50% 18 HUELVA 7 8 -13% 18 ALGECIRAS 1 0

19 SEVILLA 21 36 -42% 19 SEVILLA 6 5 20% 19 A CORUÑA 5 4 25% 19 GIJON 1 0

20 EIVISSA 18 23 -22% 20 GIJON 5 2 150% 20 SANTANDER 4 4 0% 20 HUELVA 1 2 -50%

21 LAS PALMAS 18 19 -5% 21 PASAJES 5 0 21 GIJON 3 0 21 LUGO 1 1 0%

22 AVILES 15 1 1400% 22 LUGO 1 2 -50% 22 CEUTA 2 1 100% 22 MOTRIL 1 0

23 FERROL 10 7 43% 23 MELILLA 1 0 23 LUGO 2 1 100% 23 SEVILLA 1 1 0%

24 LUGO 10 17 -41% 24 MOTRIL 1 2 -50% 24 PASAJES 2 3 -33% 24 AVILES 0 0

25 PASAJES 7 7 0% 25 BURELA 0 0 25 AVILES 1 1 0% 25 BURELA 0 0

26 CEUTA 5 1 400% 26 CEUTA 0 0 26 BURELA 0 0 26 CEUTA 0 0

27 MOTRIL 5 6 -17% 27 FERROL 0 1 -100% 27 EIVISSA 0 2 -100% 27 EIVISSA 0 2 -100%

28 MELILLA 1 4 -75% 28 HUELVA 0 3 -100% 28 FERROL 0 2 -100% 28 MADRID 0 0

28 BURELA 0 0 28 MADRID 0 0 28 MADRID 0 0 28 MELILLA 0 0

29 MADRID 0 0 29 SANTANDER 0 0 29 MELILLA 0 0 29 PASAJES 0 0

1.438 1407 2% 417 458 -9% 300 243 23% 160 110 45%

2,2% -9,0% 23,5% 45,5%
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impostos
Nou impost a Catalunya sobre 

els actius no productius de les 
persones jurídiques

per BUFETE ESCURA

L’Impost sobre els Actius No Produc-
tius de les Persones Jurídiques és un 
impost autonòmic que va ser aprovat 
al maig de 2017 pel Parlament de Ca-
talunya, però que va estar en suspens 
temporalment per haver estat reco-
rregut parcialment davant el Tribunal 
Constitucional. Al febrer de 2019, el TC 
dictamina que aquest impost no plan-
teja problemes d’inconstitucionalitat.
Per això, el passat 12 de maig es va 
publicar en el Diari Oficial de la Gene-
ralitat de Catalunya, amb entrada en 
vigor per al 13 de maig, la Llei de l’Im-
post sobre els Actius No Productius de 
les Persones Jurídiques. Així mateix, el 
16 de maig de 2019 s’aprova el Decret 
llei 8/2019, de 14 de maig, que modifi-
ca aspectes concrets de la Llei. 
En la present circular resumim aquells 
aspectes més rellevants de la nova 
normativa, si bé per la transcendència 
i el gran número de consultes rebudes, 
realitzarem un posterior desenvolupa-
ment.
1.- Què grava l’Impost? 
Determinats béns qualificats com no 
productius i situats a Catalunya en el 
moment de la meritació del tribut - 1 
de gener -: 

•	 Béns immobles, quan la societat si-
gui titular d’un dret de superfície, 
usdefruit, ús o propietat. 

•	 Vehicles de motor amb una potència 
igual o superior a dos-cents cavalls.

•	 Embarcacions d’oci.
•	 Aeronaus.
•	 Objectes d’art i antiguitats amb un 

valor superior al que estableix la Llei 
del patrimoni històric.

•	 Joies.

2.- Què s’entén per actius no pro-
ductius? 
•	 Béns que se cedeixen de forma gra-

tuïta per a l’ús o aprofitament privat 
als propietaris, socis i partícips del 
subjecte passiu o a persones vincu-
lades a aquests, i que els destinen 
totalment o parcialment a l’ús propi 
o a l’aprofitament privat, tret que la 
seva utilització constitueixi rendi-
ment en espècie en l’IRPF. 
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•	 Béns que se cedeixen, mitjançant 
preu, als propietaris, socis i partícips 
del subjecte passiu o a persones físi-
ques vinculades a aquests, o a enti-
tats participades per qualsevol d’ells.

•	 Béns que no estan afectes a cap acti-
vitat econòmica o de servei públic.

3.- Qui són els subjectes passius de 
l’Impost? 
Són subjectes passius de l’impost les 
persones jurídiques amb domicili fiscal 
a Catalunya i seran objecte de grava-
men: 
•	 Els béns immobles situats en el terri-

tori de Catalunya.
•	 Els vehicles de motor, les embarca-

cions, les aeronaus, les obres d’art, 
les antiguitats i les joies la tinença de 
les quals correspon als contribuents 
d’aquest impost.

4.- Base imposable
La base imposable està constituïda per 
la suma dels valors corresponents a 
tots els actius no productius.
•	 Els béns han de valorar-se d’acord 

amb les regles següents: 
•	 Els béns immobles, pel valor cadas-

tral del bé immoble actualitzat en la 
Llei de pressupostos corresponent.

•	 Els vehicles de motor, les embarca-
cions i les aeronaus, pel seu valor de 
mercat (si escau, s’aplicaran les taules 
de valoració previstes en el ITP i AJD). 

•	 Els objectes d’art, antiguitats i joies, 
pel valor de mercat en la data de 
meritació de l’impost.

Els béns d’arrendament financer, pel 
valor determinat per les normes apli-
cables als arrendaments en el ITP i AJD.
Si no són aplicables les regles anteriors, 
els béns i drets han de valorar-se pel 
seu valor de mercat.
5.- Quota íntegra
La quota íntegra es determina per apli-
cació en la base liquidable de l’escala 
següent:

6.- Meritació
L’impost sobre actius no productius 
esdevindrà l’1 de gener de cada any. 
No obstant això, per a l’exercici 2017 
esdevindrà el 30 de juny de 2017.
L’autoliquidació deurà presentar-se i 
ingressar-se entre els dies 1 i 30 del mes 
de juny següent a la data de meritació. 
L’autoliquidació corresponent als anys 
2017, 2018 i 2019 haurà de presen-

tar-se i ingressar-se 
de forma excep-
cional entre l’1 
d’octubre i el 30 de 
novembre de 2019.
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Accions destacades durant  
el 2on Trimestre i Actes 

Commemoratius 50 Aniversari d’ADIN
Com tots sabeu, aquest es l’any del 
nostre 50 aniversari, i estem preparant 
un ampli programa d’activitats per 
commemorar aquesta efemèride tant 
important del que més endavant en 
parlarem, ja que primer, preferim deta-
llar-vos algunes de les accions mes des-
tacades de les que hem desenvolupat 
durant el passats mesos.

-	 Renovació imatge i ampliació ser-
veis i convenis ADIN

- 	 Publicació i enviament de noticies 
www.adin.cat 

- 	 Revista MEDITERRANEA

- 	 Projecte “Catalunya Fòrum Nàuti-
co-Marítim”

- 	 Promoció i Organització espai firal 
Inicia’t Badalona

- 	 Seminari transformació digital a 
la Fira Marítima Costa Daurada a 
Cambrils

- 	 Implantació de 2 nous centres a 
Cambrils i a Sant Carles de la Ràpita 
per impartir el nostre cicle de FP de 
Manteniment de Vaixells el proper 
curs escolar.

- 	 Reunions tema PRUG Cap de Creus 
(Pla Rector d’Usos i Gestió del Cap 
de Creus)

- 	 Preparació de la propera participa-
ció d’ADIN al Saló Nàutic

- 	 Preparació dels Microstands per a 
Socis al Salo Nàutic

- 	 Preparació de Reunió de Treball 
amb el Director General de la Mari-
na Mercant

- 	 I la preparació de les Accions Com-
memoratives del 50 aniversari 
d’ADIN que inclouen:

- 	 Una Exposició Fotogràfica itinerant

- 	 Un Llibre de la Història ADIN
- 	 i l’Acte Commemoratiu, incloent:
	 - V Edició Premis a la Innovació
	 - Distincions Socis d’Honor

	 - Acte principal a l’Espai del Mar del 
Saló Nàutic

	 - Festa / Cocktail Nit de la Nàutica
Hem aconseguit fer una exposició fo-
togràfica que s’està exposant de mane-
ra itinerant de nord a sud del país i que 
s’acabarà exposant al Saló Nàutic i que 
desitgem que us agradi.
Consta de 6 panells, on cronològica-
ment trobem les imatges des de l’any 
fundacional fins a dia d’avui.
Durant la Nit de la Nàutica, l’11 d’oc-
tubre a l’Espai del Mar del Saló Nàutic, 

a les 19h. tindrà lloc l’acte commemo-
ratiu del nostre 50è Aniversari, amb 
un acte molt emotiu amb destacats  
convidats, tant de la nostra Adminis-
tració, com de les entitats i institucions 
econòmiques i del sector, com tots 
vosaltres i molt especialment tots els 
nostres socis d’Honor, al que farem un 
homenatge per les seves trajectòries 
dedicades a la promoció del sector 
nàutic.
Com ja és habitual, durant aquest acte 
farem també el Lliurament de les dis-

aniversari ADIN
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tincions dels Socis d’Honor d’aquest 
any i també del Lliurament de la V Edi-
ció dels nostres Premis a la Innovació 
en el sector.  On com a Cloenda de 
l’acte s’obsequiarà un Llibre Comme-
moratiu, que estem preparant per a la 
ocasió, així com també un petit detall 
de record de l’acte.

Rellotge polsera GPSGARMIN QUATIX 5

+

1 Consultoria
econòmica

1r premi

Kit de
ESQUÍ NÀUTIC

+

3 mesos de campanyae-mail marketing

2n premi

Ràdio VHF
portàtil

+

1 any de
quota gratis

3r premi
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Sens dubte el Saló Nàutic de Barcelona se-
gueix sent l’esdeveniment més important 
d’Espanya. Malgrat la gran crisi econòmi-
ca i sectorial que hem patit, el Saló Nàutic 
segueix fort... però s’ha tornat més exigent 
ja que avui dia que tot ho trobem a inter-
net, costa molt més atreure l’atenció dels 
visitants i hem de combinar la participació 
amb una bona comunicació PRE-SALÓ i 
POST-SALÓ. Ja no hi ha prou en tenir un 
gran stand, s’ha de dissenyar un PLA DE 
COMUNICACIÓ, que inclogui a més a més 
que farem durant la fira, com atraurem els 
visitants i quin seguiment farem a poste-
riori.
Com a idees bàsiques, per prepara la parti-
cipació al Saló Nàutic, des d’IZANDO SER-
VICES, et proposem que:
1.- Analitza els teus competidors el teu 
públic-objectiu:
A nivell de competidors: A una Fira, amb 
comptades excepcions d’empreses molt 
reconegudes, ets un expositor més entre 
centenars... per tant hauràs de pensar qui 
exposarà, que exposarà i com et post dife-
renciar de la resta.
A nivell de públic: també has de venir qui 
són i a qui venen, quines necessitats tenen 
que tu els hi puguis ajudar solucionar.
Recorda que tota bona acció, comença 
fent investigació i reflexió sobre la teva 
pròpia empresa.
2.- Defineix els teus objectius
No hi ha prou en dir “Vull vendre més” 
o “Vull nous clients”, has d’especificar al 
màxim els teus objectius: ¿quins tipus de 
clients busques? ¿vols captar nous clients 
o vols fidelitzar? ¿quins productes o serveis 
voldràs destacar? ¿quina imatge vols donar? 
¿vols aparèixer als mitjans especialitzats? I 
un cop et donis resposta a aquestes o al-
tres preguntes, et resultarà mes fàcil fer els 
materials promocionals que necessites o 
les accions de comunicació orientades a la 
consecució de les teves metes, ja que quan 
penses en els teus objectius aleshores pots 
dissenyar el teu pla de comunicació.
3.- Informa de la teva participació
Comunica-ho a tots els teus contactes: 
clients, col·laboradors, partners, amics, co-
neguts, proveïdors, premsa tècnica... ¿pre-
msa tècnica? Si, ¿perquè no els convides a 
passar-se pel teu stand amb una proposta 

“atractiva” i “noticiable”? Tot el que facis 
que ajudi a difondre la teva participació a 
la fira i a convidar a la gent a visitar-te sem-
pre serà positiu.
4. Logística:
Analitza les teves necessitats durant la Fira, 
i fes una llista dels materials i/o elements 
que necessitaràs. No et descuidis de res. Hi 
ha coses senzilles que de vegades poden 
ser molt necessàries, fins i tot el petit mate-
rial d’oficina, como tisores, grapadora, fulls 
de paper, ¿impressora?, ... 
5.- Les Xarxes Socials
Publica-ho a les teves xarxes socials, però 
utilitza també les del Saló Nàutic, per 
connectar amb més públic i anunciar les 
teves novetats de productes i/o serveis, 
explicar la teva activitat, imatges i fotos 
de moments que estiguis vivint a la Fira... 
El hashtag de la fira i les mencions t’ajuda-
ran a tenir visibilitat en aquests canals de 
comunicació tant potents que et donaran 
presència més enllà del recinte firal.
6.- Fes networking i utilitza l’entorn
Molts contactes t’arribaran al teu stand, 
però d’altres els hauràs d’anar a buscar tu. 
Utilitza els “professionals meetings” o re-
unions B2B de 20 minuts que organitza 
el Saló Nàutic per reforçar la seva vessant 
professional druant el dies 10 i 11 d’octu-
bre. Utilitza aquesta plataforma senzilla, 
dinàmica i propera per agendar reunions 
amb clients o proveïdors potencials amb 
l’objectiu de generar contactes i noves 
oportunitats de negoci. I acudeix també a 
jornades i presentacions.

7.- Capta l’atenció i desperta emocions
Intenta que el públic que visiti el teu stand 
visqui una experiència única, en línia amb 
la teva imatge de marca i objectius. Dona 
motius per visitar-te, organitza alguna ac-
tivitat o concurs, o simplement posar un 
tirador de cervesa i una cafetera, dos bons 
exemples que no fallen mai!!!
8.- Crear relacions i generar confiança 
en els clients
No comencis parlant del teu producte, ser-
veis o empresa, comença fent preguntes als 
clients i visitants. Pregunta que son i que 
fan, que els hi sembla la fira i/o el sector... i a 
poc entrar en matèria preguntant-li per les 
seves necessitats, interessos i/o problemes.
9.- Somriu i mou-te!
El Saló Nàutic a l’aire lliure és un espai ideal 
per interactuar amb d’altres. No et recloguis 
al teu propi espai, mou-te, parla amb els 
veïns des del primer dia, i segur que arribareu 
a ser bons prescriptores els uns dels altres.
10.- Seguiment post-fira
- No triguis mes de 10/12 dies en reprendre 
el contacte amb els visitants de la fira. Lo 
ideal seria que tinguessis alguna nota o que 
recordessis alguna cosa de les converses 
mantingudes.
- Comparteix també la teva experiència 
publicant fots i vídeos o la teva web i Xar-
xes Socials.
- Fer un guió de les diverses accions de se-
guiments
- I, si encara vols més, fes un informe final 
dels resultats obtinguts al cap d’un 6 me-
sos, que també pot servir per mantenir al-
guns contactes comercials.

màrqueting nàutic
10 Consells per aprofitar la 

participació al Saló Nàutic
per IZANDO SERVICES,  

especialistes en Màrqueting Nàutic



11

La 58ena edició del Saló Náutic Interna-
cional de Barcelona es perfila com una de 
les millors dels últims anys. En línia amb 
el creixement en el número de matricu-
lacions registrades a Espanya fins al mes 
de maig de més d’un 8%, l’esdeveniment 
capdavanter de la nàutica espanyola om-
plirà els molls de la Fusta i Espanya del Port 
Vell de Barcelona amb un increment global 
d’entre el 5% i el 10% respecte la passada 
edició de 2018. El Saló Nàutic posa a l’abast 
dels professionals del sector tot un seguit 
d’activitats que gairebé fan imprescindible 
la visita a la gran plataforma comercial i 
promocional de la indústria nàutica es-
panyola.
Així, del 9 al 13 d’octubre, el saló organit-
zat per Fira de Barcelona de manera ininte-
rrompuda des de 1963 tornarà a mostrar 
les últimes novetats del mercat, presen-
tarà les millors ofertes i debatrà sobre les 
qüestions d’actualitat que estan marcant 
el dia a dia del sector. En aquest sentit, el 
Saló Nàutic posarà enguany l’accent en la 

sostenibilitat i la cura mediambiental del 
mar i els oceans, a més d’insistir en la in-
novació i la tecnologia com a grans eixos 
temàtics sense deixar de banda el foment 
de les relacions comercials entre visitants i 
expositors.
Les previsions de la direcció del saló as-
senyalen que els molls del Port Vell de la 
capital catalana comptaran amb més de 
300 expositors i 700 embarcacions en una 
edició que augmenta el seu metratge de 
superfície expositiva neta en més de 1.000 
metres quadrats, arribant així als 26.500 
metres quadrats nets amb unes xifres que 
conviden a l’optimisme.
A més de ser el millor aparador comercial 
de la nàutica espanyola, el saló compta 
amb un destacat vessant professional que 
el converteix en una immillorable platafor-
ma de dinamització sectorial. En aquest 
sentit, l’Espai de Mar presentarà un ampli 
programa de jornades professionals en 
què s’hi donarà visibilitat a les startups vin-
culades amb el sector nàutic; una jornada 

internacional sobre la gestió dels residus 
plàstics al mar i el primer Fòrum Dones del 
Mar, entre d’altres. 
Els Professional Meetings, una sèrie de re-
unions empresarials per tal de promoure 
nous contactes i negocis, completaran 
l’oferta per a professionals del Saló Nàutic 
Internacional de Barcelona.
L’àmbit professional es combina amb 
l’oferta destinada per al públic en general. 
Per tal d’estrènyer els vincles entre tots els 
amants i practicants de la nàutica, el saló 
presenta un nou lema, Gent de mar. 
Entre d’altres, activitats com 100x100 Mar-
ket, un mercat de moda i complements 
amb música en directe, food trucks i àrea 
infantil, l’espai Área Fun Beach, una zona de 
proves amb accés al mar; una nova edició 
de la Nit de la Nàutica, amb música en viu, 
desfilades de moda i degustacions; i l’àrea 
de Marina Tradicional amb l’exposició 
d’embarcacions clàssiques i tallers i activi-
tats per a tota la família acostaran la pràc-
tica de la nàutica a tots els públics. 

saló nàutic

El Saló Nàutic creix amb més activitats 
per als professionals
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