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Mas visitas = mas clientes

Como conseguir trafico de calidad en tu pagina
web para duplicar la facturacion.
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services

Colaborador en Izando Services
Graduado en administraciony
direccion de empresas, posgrado
en Growth Hacking

Estrategia digital

Gestion de proyectos SEO, Googley
Facebook Ads



services

cQué vamos a ver hoy?

Pequeno repaso SEO visto en seminario anterior
SEO para marketing contenidos

Google Ads busqueda

Google Ads display



¢Con qué finalidad?



¢Con qué finalidad?

Utilizar estos canales de la manera mas eficiente y
efectiva, logrando trafico cualificado. Pues no
gueremos cualquier tipo de visita en nuestra web,

gueremos visitas de valor.






SEO para web (no contenidos):

services
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paginas transaccionales

Siempre empezaremos por un estudio de palabras clave
Imprescindible que nuestra web sea rapida (<2 segundos)
Debemos responder a la intencidon de busqueda del usuario de
la mejor manera posible

Autoridad y linkbuilding

Mucho cuidado con el contenido duplicado

Indexacion: no todo tiene que estar “publico” a ojos de Google
Metadatos y metatitulos (extension pertinente)

SEO local






SEO para contenidos
. Por que?



o izando

¢Por qué crear contenidos?

Una de las mejores maneras de atraer trafico
cualificado

Tenemos el control

Mas URLs = mas keywords = mas visitas

Aporto valor y capto usuario en fase informativa
Oportunidad para captar mails

Oportunidad para conseguir backlinks

services

O
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ear el post perfecto
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1. Categorias

Todo empieza categorizando nuestro blog

Deben haber pocas (maximo ©6)

Deben ser excluyentes entre si

Basadas en estudio de palabras clave

Basado en lo que buscaria nuestro publico objetivo
No necesariamente estan 100% relacionadas con
nuestro producto o servicio (podemos ir mas alla)



LeKue Black Friday = Comida sana  Reposteria  Utensilios de cocina Recetas Blog O\ Buscar bo

ideas que apetecen

ALIMENTACION SALUDABLE / TRUCOS DE COCINA / VIDAACTIVA / LIFESTYLE / RECETAS / EBOOKS

inicio » blog

-o’;
e X

o

iSaca partido a tu microondas!

Conoce como te puede ayudar el microondas en la cocina

Publicado en Trucos de cocina

Receta de ‘mini croissants’: preparalos en casa



v
Q Buscar R anv® Account |~ Ca

Revolution

’ Arte + + Naturaleza + A Animales + B Bebidas + 3 Transporte + © Deportes 3 Espiritual J3 Musica 0 Bodegones x Gamer ® Anime P Series Y Pe

©® Gente Famosa * Navidad

Nueva York México Dubai Francia Miami Espana Chicago Grecia Inglaterra Italia Japén

Nueva York

iTransporta tu mente a cualquier lugar del mundo en solo unos segundos! Las fotografias de las mejores ciudades hardn que tu oficing, tu
sala o cualquier lugar demuestren ese toque de clase, mistica y glamour que reflejan por si solas. Elige la fotografia de Nueva York que mas
te motive a viajar a ella o a recordarte las vacaciones mas fascinantes de tu vida.

FILTRAR +  ORDENAR POR = Mas Vendidos v VER BE MOSAICO &R LISTA

¥




CATEGORIA MOTIVO POST KEYWORDS
Regalos de navidad para
ninos
regalos para profesores
= regalos para profesores hombres
Ideas de rega |O/C| ue SEO regalos originales profesores
regalar Ideas de regalo para regalos para profesores graduacion
los mejores regalos para profesoras
profesores regalos para profesores
personalizados
regalos para profesores de guarderia
Ideas para decorar paredes
|deas para decorar SEO
ideas decoracion habitacion
infantil
Frases SEO
Arte Negocio







services
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2. Hacemos un keyword research completo

Antes de empezar a escribir debemos saber
qué keywords vamos a trabajar, y qué
apartados incluird nuestro articulo



cComo?

Planificador de
palabras clave
de Google Ads

Q_ como hacer seo

Usa palabras clave diferentes para obtener mas resultados Editar

Amplia tu busqueda:

b

a

+ seo

Excluir ideas de contenido para adultos

Palabra clave

+ optimizacién de motores de busqueda

ANADIR FILTRO

+ como hacer sem

Promedio de bisquedas

mensuales

JADIN soms:
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+ como tener seo

28 ideas para palabras clave disponibles

Cuota de impresiones

Competitividad de anuncio

+ como hacer email marketing

Puja por la parte
superior de la pagina
(intervalo bajo)

izando
services

+ por que hacer seo

Puja por la parte
superior de la pagina
(intervalo alto)

Palabras clave proporcionadas

O

como hacer seo

Ideas para palabras clave

a

0 00000 DoDoDb

como hacer linkbuilding

como hacer un buen seo

como hacer posicionamiento seo

como hacer una auditoria seo

como ser seo

como hacer una estrategia seo

como hacer seo en google

como hacer posicionamiento web

como hacer seo en wordpress

como hacer seo local

210

90

70

50

40

30

30

20

20

20
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037¢€

0,11€

0,50 €

0,60 €

149 €

2,12¢€

132¢€

162 €

284€

125€

0,71 €

210€

224 €



cComo?

Sugerencias de Google y caja de respuestas

Google

como hacer seo X

(=

como hacer seo en google

como hacer seo

como hacer seo en mi pagina web
como hacer seo en instagram
como hacer seo en wordpress
como hacer seo local

como hacer seo en prestashop
como hacer seo en amazon

como hacer seo en una web

como hacer seo on page

Buscar con Google Voy a tener suerte

Denunciar predicciones inadecuadas
Mas informacién

/JADIN s

aniversari
1969 - 2019
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8. Fortalece tu contenido.

Mas elementos... * 10 nov 2017

www.inboundcycle.com > blog-de-inbound-marketing

Estrategia SEO: 10 pasos y claves para crearla - InboundCycle

) 6n sobre los

Otras preguntas de los usuarios
¢ Como hacer una web con SEO?
¢,Coémo aplicar el SEO en una empresa?
¢(Qué es el SEO y cémo funciona?

¢Qué es un plan de SEO?

M Enviar comentarios

v

Enviar comentarios

www.40defiebre.com > guia-seo v

Guia SEO: Cémo dominar a Google en 10 pasos - 40deFiebre
Nos gustaria conseguir que esta guia sea la solucién a todas tus dudas sobre SEO, bien sea
como funcionan los motores de bisqueda o como escoger los KPI's ...

Co6mo hacer un informe SEO - Diccionario SEO - Herramientas para SEO

miposicionamientoweb.es » guia-seo-para-principiantes v
¢Qué es SEO y como se hace? - Mi Posicionamiento Web
2 nov 2020 — ¢ Para qué sirve el SEO? Pues la finalidad del SEO o mejorar el posicionamiento
web de un sitio en los buscadores (como Google) es que tenga ...
Valoracién: 4,5 - 93 votos

izando
services
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Usando ubersuggest y analizando competidores

Anadlisis de palabra clave: como hacer seo

VOLUMEN DE BUSQUEDAS SEO DIFFICULTY PAID DIFFICULTY COSTO POR CLICK (CPC)
170 21 23 €0,75
J=

Una pégina web posicionada entre las 10 primeras, en general, tiene 0 backlinks y un domain score de 0.

VOLUMEN [ Volumen Movil

ACTUALIZA A LA VERSION SUPERIOR PARA VER DATOS DEL HISTORIAL DE PALABRAS CLAVE

o} o}
200
Ipgrade O
100
NoOvV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEPT
113 PERSONAS HACEN CLIC EN RESULTADOS SEO RANGO DE EDAD DE LAS PERSONAS QUE REALIZAN ESA BUSQUEDA

SEO Pago Sin clics <18 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Volumen Ordenador

izando
Services
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3. Estructuramos

Estructuro mis keywords en secciones.
e |dealmente en formato pregunta cada una.
e Intento dar respuesta directa o crear listados para

lograr rich snippet

Estrategia SEO para estar el primero en Google

1. Crea un buyer persona de acuerdo con tu negocio. ...
2. Identifica las palabras clave. ...

3. Analiza tu competencia. ...

4. Cuida tus imagenes. ...

5. Los detalles enamoran a Google. ...

6. Arregla los enlaces rotos. ...

7. Usa los enlaces propios. ...

8. Fortalece tu contenido.

Mas elementos... * 10 nov 2017

www.inboundcycle.com » blog-de-inbound-marketing
Estrategia SEO: 10 pasos y claves para crearla - InboundCycle



services
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4. Creamos “rich” content

e Articulos de como minimo 1.000 palabras (ideal >2.000)
e Siempre dependera dependerd de nuestros

competidores competidores y lo que hay en primeras
posiciones (skyscrapper)

e Se deben asemejar mas a guias gue no a articulos



5. Usamos el mayor numero
posible de elementos visuales

e Imagenes
e |nfografias
e Videos de Youtube

Todo esto -» sube retencién

l ADIN o izandot}

services
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& notmart

PRINCIPALES ESTADISTICAS
DEL EMAIL MARKETING

M muml}

DAY
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6. No nos olvidamos del SEO mas técnico
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e Todas lasimagenes con Atributo ALT

e [ascomprimo antes de subir (photoshop o tiny.png)
e Nombre del archivo = keyword

......... dios Insertar medios
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7. Usamos tablas de contenido

TOC (table of contents)
plugin en Wordpress

Ese momento ha llegado. Tras unas primeras pruebas para dar feedback al equipo de
desarrollo y tras el aluvién de gente reventando el servidor nada mas lanzarla, es el momento
de verla en pleno funcionamiento.

Tabla de contenidos [ocultar]

¢Qué es Dinorank?
Unboxing de Dinorank
Pagerank interno
Enlazado interno
Prominencia semantica
Deteccién de thin content
Canibalizacion
Gestion del enlazado interno
Conclusion
Concursos SEO que ponen a prueba el poder de Dinorank
Concurso El Guerrero del SEO se lleva el Trofeo [julio 2020]
Concurso Tormenta Nichera [diciembre 2019]
Dinorank te desplaza y Enlazalia te enlaza [febrero 2019]

:Qué es Dinorank?

Vamos por partes. Dinorank es una herramienta SEO que unifica el maximo ndmero posible
de funcionalidades para mejorar tu posicionamiento organico y a un pre

cio muy asequible.

services

1,
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8. Estilo de redaccion (copywriting)

Frases cortas

Usamos palabras de transicion y conectores
Buscamos que el texto sea muy fluido

Muchos parrafos y pocas frases por parrafo
Generamos espacios en blanco

Nos podemos basar en el “semaforo” de Yoats SEO



Si estd buscando ideas para videos de YouTube para tener un impacto en YouTube
u otras plataformas, estas en el lugar correcto.

Los videos son una poderosa herramienta de marketing y publicidad.

Y no podria ser diferente, ya que, hasta 2021, el marketing representara el 82% de
todo el trafico en linea, como predice Cisco.

Pero me temo que no existe una formula secreta para tener éxito con los videos.

Lo que hay, sin embargo, es una buena dosis de creatividad y autenticidad,
acompafada de informacion relevante para tu audiencia.

Lo que los usuarios realmente quieren hoy en dia es facilidad, informaciéon y
libertad de eleccion.

J/ADIN suses
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Day 7 - The Science of Paragraph Writing

A paragraph is a group of sentences that develop an Kea. It can also be part of an extended idea
A document s made up of several paragraphs. IMastenng the art of paragraph writing will make
writing easier and mere effective. There are a few steps 10 witing 2 successiul paragraph. Often
when you begin writing, ideas start to flow. This is great for creativity purposes but in order for 3
paragraph to make sense to the reader, it should be focused. By all means wnte the ideas down as
they come but when editing the paragraph. follow these three steps.

1. Decide on the Topic Sentence

Paragraph development begins with planning. Once you have decided the objective of your
document, you should break it down nto chunks. These chunks’ or paragraphs need their own
focus. Enter the topic sentence. The topic sentence defnes what can be included (or not) in the
paragraph. Itis generally one sentence and is placed atthe beginning of the paragraph. In
essence, it tells your reader what the paragraph will be sbout It will also help you to avoid noise’ -
wniting irrelevant details which distract the reader from the man point. Fatignne Fredrickson of
Client Attraction always begins her paragraph with a topic santence. In additon, she also highlights
It 50 the reader gets the point straight-away and then decide 10 read further.

2.Back up vour Idea with Support

Substantiating your idea or topic with facts or explanations is often ovedooked but very important
for a rumber of reasons. It supports the point you are making, it creates further interestin your
paragraph (and document), it helps you write 3 concluding statement and it can lead the reader to
the next paragraph. Paddy Gahan, writing on the business blogaing community Blogaanone,
recently wrote an anticle about Overpaying the Government in Taxes. It is a great example of how
atopic sentence i supported within the paragraph. In the first paragraph, his topic sentence is that
income tax isthe largest expense a small business owner can encounter. it explains that it is larger
than the cost of ther home or putting the kads through college. This sentence puts the first
sentence N perspective and compels you to read more. (if only through shock!)






services
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9. Usamos encabezados

Siempre debe haber H1, H2 y H3

Similar a una noticia de diario

Anadimos pocos parrafos dentro de cada encabezado
Incluimos variaciones de |la palabra clave principal

| QJ Add Media ” $ Social Snap I Visual Text

Paragraph | B J = = ¢ = = = £ E
Heading 1
Heading 2

4[]

Heading 3
Heading 4
Heading 5
Heading 6

rrrrrrrrrrrr



ANSWERTHEPUBLIC.COM

Discover what people are asking about...

S{S10)

Enter a topie, brand or product Use 1-2 words for best results

Ci Spain ¢> CEspaﬁol 3)

Search



085 anb g

quien €S ol seo de und empresa

.ooa
quien € park €° ¥

et
ene®
Qv

2
P o
R
\U\ P
% o
SR
K N
&) o .
3z 3 £
o, © o %
% o 2 8
i ° < 2
2 <, )
2 8 3o 8
) o
? [ ]
[ ]
L]
o
%
)
3
° °
.QQ@
o
[
7]
[ =
g
o
\
o
I~
o o
5 °
8 <
0
b °
[ ]
®
o
73
iz -+ 4
5 s
s g & B8
S c 5 k-3
] s H 5
W. © o
2 x
| 2 £
£ e g
o
o
© E %
© c
3 3
©°
<
o
©

¥
§
= Wu/
2 s &
o 3
8 8§ 3 3
< g s >
3 S $
5 £ $ &
e J 3 ] g
e § & &
3 X
S
o
Tt
003
® : -
W
< ’ )
8 )
o
o weP
o™
seo cOMO funciond
Z (5] @
com seo como se hace
qem
1W Jeuodisod owoo oas
78,
)
[}
@ .c
. ©
T %%
2 = 3 o
s % 5 K
3 @ 2 °
o ) %
5 035 %
o N °
\ge ..”u
5 2
< %
.w °



/ ADIN 5o s izandot}
Assaciacid d Empresaris dIndisries, Comerg i Serveis Nautics

services

10. Como usar la keyword principal

Definimos una keyword principal por articulo o URL
2-5% texto

Evitamos el “keyword stuffing”

Trabajamos las variaciones semanticas a lo largo del
articulo y titulos

|U



LSIGraph Features Pricing What is LSI Keyword? Login

Generate LSI Keywords That Google LOVES

Get the most profitable semantically related keywords for all your SEO & paid marketing need.

( Recetas de comida 2 GENERATD




LSIGraph Keyword Research

Recetas de comida

LSI Keywords

recetas de comida mexicana

recetas de comida hispana

recetas de comida con pollo

recetas de cocina casera

recetas de comida rapida

recetas de comida saludable

recetas de comida féciles

recetas de comida facil y
econémica

recetas de comida mexicana
cortas

comida mexicana recetas
faciles

comida mexicana ideas

Trend

Volume

4,400

170

720

320

210

2,900

720

210

590

720

CPC

$1.01

$0.13

$3.34

$0.14

$0.00

$0.33

$0.31

$0.00

$0.00

$0.12

$0.15

Comp

4.28%

3.89%

1.43%

2.25%

1.24%

4.66%

1.92%

2.58%

0.00%

4.04%

1.73%

LSV
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11. Metatitulo, metadescripcion y URL

e Debemos ser persuasivos
e Incluyo la keyword principal en por lo menos %4
e Anadimos un call to action o llamado a |la accidén

www.elespanol.com > Cocinillas » Recetas

32 recetas para quedar como un genio de la cocina sin saber ...

20 dic 2015 — Os proponemos 32 recetas para quedar como un genio de la cocina sin ... de
atun y bacon que son perfectas para comer con una ensalada.



' WordPress

Yoast SEO

Yoast SEO Premium

© Needhelp? v

D Snippet Preview

< This is a rendering of what this post might look like in Google's search results. Learn more about the Snippet Preview.

10 Recetas de Comida Saludables (Rapidas de Hacer)

https://balcellsgroup.com » recetas-de-comida-saludables

Listado de las 10 recetas de comida mas saludables y rapidas de hacer para que puedas
empezar a cocinar ahora mismo. jEntra aqui y descubre mas!

D @ & Edit snippet

SEO title © |Insert snippet variable

10 Recetas de Comida Saludables (Rapidas de Hacer)

Slug

recetas de comida saludables

Meta description © Insert snippet variable

Listado de las 10 recetas de comida mas saludables y rapidas de hacer para que puedas empezar a

cocinar ahora mismo. jEntra aqui y descubre mas!

Close snippet editor



services
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12. Tenemos cuidado con los comentarios

e Pueden ser una gran oportunidad para trabajar
nuevas keyword automaticamente pero...
e Riesgo de keyword stuffing



e
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iNo! Ahora tengo que difundir

e Social media
e Lista de emall
e Linkbuilding



services

sLo ideal? Vivir Unicamente del SEO
Yy huestros contenidos.
Pero...
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SEO vs. PPC results in time izandoy)

PPC SEO

immediate long-term
results results

=
Lo
Li.
<1,
0 4
-




¢Cuando recurriré a las campanas de pago?
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Cuando acabo de empezar y quiero gue me conozcan (branding)
Cuando lanzo algo nuevo (seccién, producto/servicio, gama, etc.) a
través de una empresa o marca ya establecida

Para lanzar campanas rentables que funcionaran por si solas (si las
optimizo debidamente), creando un canal recurrente a largo plazo
Cuando es muy complicado posicionar de manera organica ya que hay
mucha competencia

Cuando lo que ofrezco no lo busca nadie (solucidn:
Display/Youtube/Facebook Ads)

En definitiva... cuando necesito resultados YA.



(Qué debemos entender
antes de lanzar nuestras
campanas?
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services

Tanto Facebook como Google son algoritmos que se
basan en datos

Tienen MUCHISIMOS de esos datos sobre cada uno de
NOSotros

Conocen mejor gue nosotros a nuestro publico
Decidiran si ensefar los anuncios o no en base a las
probabilidades que tiene el usuario de realizar la accidon
que definamos como objetivo (compra, registro, etc.)



A . ,'
A ,-

'

Y/

’,

Google AdWords  Google Ads
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;. Qué ventajas tiene anunciarnos?

e Podemos segmentar nuestros anuncios (usar la data que
tiene Google a nuestro favor)

e Capacidad de medicion: conoceremos el ROl en todo

momento

Unicamente pagamos por click

No necesariamente gana el gue mas paga

Rapidez de implementacion

Gran exposicion



Anuncios de busqueda

Google

iEOquake (B

alquilar piso en barcelona p ¢ y Q

Q Todo Q Maps E Noticias EJ Imagenes [] videos i Mas Configuracion Herramientas

Aproximadamente 42.200.000 resultados (0,90 segundos)

Anuncio - www.thehomelike.com/ ¥ 932 20 80 96
Alquiler de Pisos en Barcelona - Alquiler a Corto Plazo

Omita la Parte Estresante de Mudarse: Comprar Muebles, Obtener Servicios Publicos y WiFi.
Homelike Ofrece Apartamentos Amueblados, Contratos Seguros y Transparentes.
Oferta: Hasta un 40% de descuento en Pisos con Facturas

Pisos de 2 Dormitorios
¢ Mas Espacio Para Tu Familia?

Pisos de 1 Dormitorio
Pisos Amueblados

en Barrios Geniales. Tenemos lo Que Buscas

Anuncio - www.cuantovalemivivienda.com/ v

Valoracién de inmuebles - Cuanto vale mi piso
Te ayudamos a saber cuanto puede valer, y a decidir si te conviene alquilarla o venderla. Te
asesoramos y acompafiamos desde el primer momento. Asesoria Disponible. Tasacion Gratuita.

Anuncio - www.fotocasa.es/ ¥

Alquiler piso barcelona - Encuentra tu hogar en fotocasa
¢Buscas piso en Barcelona Capital? Encuéntralo en Fotocasa.es. Recibe Alertas. Publica tu
Anuncio Gratis. Pisos y casas en Alquiler. Busca y encuentra.
Rating for fotocasa.es: 3,5 - 218 reviews
Viviendas Alquiler Espafia - Comparador De Hipotecas

izando
services
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Anuncio - www.monikarusch.com/ ¥ 932 04 55 20
Alquiler de Pisos en Barcelona - Expertos en alquiler de pisos

Porque somos expertos en el mercado Inmobiliario en Barcelona . jInformate ya y gana! Confia
en tus expertos inmobiliarios en Barcelona para alquilar tu piso rapidamente. Seriedad.
Experiencia. Contacta con nosotros. Rapidez.

Alquilar - Comprar - Empresa - Llogar - Contactar - Contacte

9 Carrer de Beltran i Rézpide, 6, Barcelona - E| horario y los servicios pueden variar

Anuncio - www.aproperties.es/ v 935 28 89 08

Pisos en alquiler en Barcelona

Pisos y Casas de Lujo de Alto Standing en la provincia de Barcelona. Somos expertos en
propiedades Exclusivas de Barcelona, Madrid y Valencia. Pide informacién. Propiedades
exclusivas. Las mejores ubicaciones. Barrios: Pedralbes, Sarria-Sant Gervasi, Bonanova.
Aticos en venta Barcelona - Alquiler Pisos Bonanova - Alquiler pisos Galvany

Piso Alquiler Bonanova - 3500,00 €/mes - Piso de 4 hab y 2 bafios - Mas v

Busquedas relacionadas con alquilar piso en barcelona

pisos en alquiler barcelona baratos
piso alquiler barcelona 400 euros
pisos alquiler barcelona particulares 500 euros

pisos alquiler barcelona baratos 300€

pisos alquiler barcelona k 2
fotocasa alquiler barcelona
idealista alquiler barcelona

pisos alquiler barcelona capital

Go gle >

123 456 7:8:910 Siguiente



Anuncios de display

BAVIERA

Los diez destinos
de Espana que

“ prefieren los

| japoneses

unir Guiero saber mds
g - et 1
—

i et . cisa 8 e Miguel dngel Obve guiets G4l E guers  Hertocoll hor jved
Clases ifl» NACIONAL SEVILLA
online
en ABC VIAJAR e
directo Espaiae internacional Economias Sociedad Madnde Familize Opinins Deportes Gentes Cultura+ Ciencia Mistoria Viajare  Plays  Summume M

ABC VAR Destnos lictsles Gastronomia Me
MO EN ALZA

La isla habitada mas pequena
del mundo

Ritacoras p——

El Corpus mas original de
Espana se celebra en Burgos

Promocién
Junio

Quiero saber

JADINsvzs  izando
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mujerhoy

———-




Anuncios en Youtube (video y display)

In-stream ad

Discovery ad

Up next AUTOPLAY .

Logic, Mu: ucers,
Aspiring Y ers & Positive

o

Find Products To Sell Online

& Watch These 46 Minutes If You

Need to Make Money in the

New

RysnSerhantand | — B YouTube
Cooler Kindness or Putting Cash to Your Ear? | DailyVee 412 Real Estate in 203

jaryVee ©
s Y 'l - . A  Inicio

New

L)

&  Suscripciones

BIBLIOTECA

£ Historial

©  Vermastarde

. Curso WordPres
= Consejos de mar.

e Videosquemeg

izando
services
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I opel

Unos 3.730.000 resultados

Nuevo Volkswagen T-Roc
T Volkswagen Espada « 2

Opel Grandland X 2018 SUV | Primera prueba / Test / Review en
espaiiol | coches.net
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Anuncios shopping

GO g|e buy jordan sneakers n

All Shopping Images News Videos More v Search tools

About 7,490,000 results (0.58 seconds)

Shop for buy jordan sneakers on Google Sponsored

SN 1) F

Jordan IV Retro  Nike Air Jordan  Nike Air Jordan  Air Jordan 1 Mid  Jordan Eclipse,

White VIl Retro BG ...  Eclipse ... Black 6 (25 Wolf Grey/ ...

£154.99 £89.00 £90.00 £90.00 £76.87

Foot Locker UK End.com ASOS.com Nike.com Kickz.co.uk
%k kA (16)

Shop Authentic Air Jordan Shoes - Jordan Brand ...
www.sneakerhead.com/nike-air-jordan-p1.html v

... Air Jordan Shoes. Sneakerhead.com has the latest Air Jordan Shoes, including
Brand Jordan Team Shoes, Air Jordan Retro Shoes, Jumpman & others.

Retro Jordan - Air Jordan Lifestyle - Air Jordan Sport - Air Jordan Son Of Mars Low

Jordans - Air Jordans | Flight Club

www.flightclub.com/air-jordans v

Since 1985, the sneakers carrying Michael Jordan's name and world-renowned “
Jumpman” silhouette have helped to define and shape sneaker culture.

Air Jordan 11 - Air jordan 7 retro "hare" - Air jordan 6 retro "infrared 2014" - 11lab4

Jordan Shoes | Foot Locker
www.footlocker.com/Jordan/Shoes/_-_/N-11cZrj v

... iconic collections at Foot Locker. Find hard to get Jordan Retros, Jordan sneakers
sales & much more! ... Pre-Order Available to ship mid-February. $119.99.

JJordan Rrand Nike com






services

Respuesta corta

e Sielusuario busca activamente » busqueda o
shopping

e Sino busca activamente o quiero hacer branding -»
banners display o Youtube



Respuesta larga

Dependerd de nuestra estrategia

ATENCION

INTERES

CONSIDERACION

ACCION

/ ADIN 5o s izandot}
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services

Display / Youtube Ads
(video y banners)

Busqueda / Shopping /
Youtube texto

Remarketing: Display
banners/Banners
Youtube

Canales internos
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Campanas de busqueda

Cuando un usuario hace una busqueda aparecen
diferentes anuncios. ;Quién decide cual aparece
mas arriba?

Ofertas Limitadas en Smart TV | Las + Vendidas
al Mejor Precio | Compra y Gana 2.500%€ de...

Accede los mejores precios en smart TV de todas las marcas.
iEntra y ahorral. Disfruta del mundial de futbol en tu nueva TV'y
gana un viaje a Rusia o un vale de 2.500€.



A

QUALITY SCORE



Ranking del Anuncio= CPC Maximo x Nivel de Calidad

Ranking del Aminclents Lugar que ocupara
Anuncio en la pagina

Anunciante CPC Méaximo

Pedro Carlos

Maria $3 3 9 Maria 2

Carlos $2 7 14 Juan 3

Ana $1 6 6 Ana 4

Juan $0.90 - 7.20

Marta $0,50 9 45



services

iPero ojo! Esto sucede a tiempo real
por cada busqueda, ya que un usuario
puede ser relevante y otro no.
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cDe qué depende el nivel de calidad?

\ I /7 AdWords Account
- _—

CTR del anuncio Relevancia Pagina de destino
(lo bueno que es) (lo bien estructurada que (basicamente, el SEO y la
: tengamos la cuenta) relevancia con el texto)

*CTR = numero de clics / niumero de veces que se muestra el anuncio



Tipo de Simbolo Ejemplo de Los anuncios Basquedas de
concordancia especial palabra clave | pueden aparecer ejemplo

en los resultados de

bdsqueda de estas

consultas
Concordancia ninguno sombreros de | incluir errores comprar
amplia mujeres ortograficos, sinébnimos, | sombreros de

bldsquedas relacionadas | sefora

y otras variaciones

pertinentes
Modificador de | +palabra clave | +sombreros contienen el término sombreros para
concordancia +de mujer modificado (o ligeras mujeres
amplia variaciones, pero no

sinénimos), en cualquier

orden
Concordancia “palabra clave” | “sombreros de | frasesy ligeras comprar
de frase mujer” variaciones de esa frase | sombreros de

mujer

Concordancia [palabra clave] | [sombreros de | término exactoy ligeras | sombreros
exacta mujer] variaciones de dicho de mujer

término exacto |
Concordancia -palabra clave | -mujer son busquedas sin el gorras de
negativa término béisbol




services

/ADIN Ut izandot}

Cuanto mas especifica la keyword (exacta o de frase), mayor

serd el coste, menores busquedas, pero mayor intencion de
compra.

Concordancia amplia y amplia modificada generard muchas
mMas busquedas, a coste mas barato, pero en algunos casos nos
pueden generar busquedas gue no queremos.

iimportantisimo el uso de negativas!



JADINsuzz  izandoy™

cCuales debemos usar?

e Al principio siempre amplia modificada (con +),y de frase
(con “%); aunqgque si hay mucha competencia Unicamente
amplia modificada.

e FEvitaremos a toda costa las palabras clave en amplia, a
menos que la competencia sea demasiado grande y no
tengamos presupuesto suficiente.

e Una vez tengamos un histdorico muy grande de
conversiones, podremos testear con concordancia abierta.
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De nuevo... estudio de palabras clave

Comparamos volumenes de busqueda y competencia

i ) Cuota de Puja por_la parte Puja por la parte
[0 Palabraclave Promediodebisquedas | ;o petitividad impresionesde | SPeIorGe l0 | e e o
anuncio bajo) alto)
Palabras clave proporcionadas
D vender piso barcelona 9.900 _/\/_\/ Media <1% 0,07 € 032€
Ideas para palabras clave
[C]  pisos en barcelona venta 9.900 J\/\/ Media <1% 0,07 € 032€
D barcelona pisos venta 9.900 _W Media <1% 0,07 € 032€
D pis en venda barcelona 9.900 _/_\/_\/ Media <1% 0,07 € 032€
[]  barcelona piso en venta 9.900 _/\/_\/ Media <1% 0,07 € 032€
|:| venta pisos barceloneta 9.900 f\/_\/ Media <1% 0,07 € 032€
[C] casas venta barcelona 2.400 _/\/_; Media <1% 0,07 € 0,26 €
D vender casa barcelona 2.400 _/\f; Media <1% 0,07 € 0,26 €
[]  comprar casa barcelona 1.300 _,_M Media o= 0,06 € 030 €
[C]  comprar una casa en barcelona 1.300 4_/& Media - 0,06 € 030 €
[]  ventade pisos en barcelona 880 _/_\/—\_/ Media <1% 0,09 € 031€



Puja por la parte

Puja por la parte

(] Palabraclave Promedio de biisquedas | ;. ciiyigag impresionee de |, Superiordela | superir dela
anunclo bajo) alto)
Ideas para palabras clave
[:] cerrajero 1.900 v Baja - 4,32 € 12,46 €
Palabras clave proporcionadas
[] cerrajero 24 horas 210 J Alta = 8,89 € 27,87 €
Ideas para palabras clave
[] cerrajero 24h 210 ’_\/\/\ Alta - 898 € 25,00 €
D cerrajero 24 hora 210 J Alta = 8,89 € 2787 €
[:l cerrajero urgente 170 \/\/\J\ Media - 9,00 € 3748 €
[:] cerrajeros sant cugat del valles 70 /\A/\/ Media - 435¢€ 9,19 €
D cerrajero de guardia 70 \,\/\, Alta - 502 € 26,48 €
[:| cerrajeria barata 50 -\\/—\' Media - 3,14 € 8,95 €
[:] precio cerrajero 30 _\/\/\— Media - 1,08 € 247 €



JADINsuzz:  izandoy

cCuanto invierto?

Depende de 3 factores:

e Disponibilidad de inversion (hegocio)

e Costes por clic medios esperados (necesitamos
datos)

e Coste por adquisicidon que podemos permitirnos
(siempre relacionar con el lifetime value del cliente)



Tu plan puede generar 8 conversiones por 33 € y un CPC max. de 0,76 € ®

Tasa de conversion: 9,06 %; valor por conversion: 0,06 €

Conversiones CPA medio Valor de conversion ROAS Clics Impresiones Coste

8 416€ 049 ¢€ 001 88 640 33 € ¢

Presupuesto diario: 1,87 €

B VALORAR ESTA PREVISION

m
COLUMNAS
D Palabra clave 1 Grupo de anuncios CPC max. Clics Impresiones Coste CTR CPC medio
D vender piso en barcelona Grupo de anuncios 1 0,76 € 87,64 637,51 33,01 € 137 %

038 €






Selecciona el objetivo de esta campana ©)

©

Ventas

Cobertura y notoriedad de la
marca

©

Clientes potenciales

Promocién de la aplicacion

Consideracion de la marca y del

Trafico al sitio web
producto

(0] 0

Visitas a tiendas y promociones Crear una campaiia sin un objetivo
locales concreto

(ool pUI\[V.:8 CANCELAR



Selecciona un tipo de campafa ®

Busqueda

Llega a los clientes interesados en tu
producto o servicio con anuncios de
texto

Express

Consigue tus objetivos de negocio

con anuncios automaticos en Google
y en toda la Web

Display

Publica diferentes tipos de anuncios
en la Web

Discovery

Publica anuncios en YouTube, Gmail,
Discover y muchos sitios mas

Shopping

Promociona tus productos con
anuncios de shopping

Video

Llega a los espectadores de YouTube
y capta su interés en toda la Web
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ERROR comun: anadir los partners
busqueda al principio

Redes Red de Busqueda -

Los anuncios pueden aparecer cerca de los resultados de busqueda de Google y de otros
sitios web de Google cuando los usuarios buscan términos relacionados con tus palabras
clave

Incluir partners de buisqueda de Google ®

Red de Display

Amplia tu cobertura mostrando anuncios a clientes relevantes mientras visitan sitios web,
reproducen videos y usan aplicaciones en Internet

Incluir la Red de Display de Google ®



Importantisimo definir bien el objetivo (hay que hacer clic en el desplegable)

Ubicaciones Selecciona las ubicaciones geograficas a las que orientar la publicidad ®

O Todos los paises y territorios

@ Espafia

O Introducir otra ubicacién

A Opciones de ubicacién

Objetivo ®

Personas que se encuentran en tus ubicaciones objetivo o que muestran interés por ellas (opcién
recomendada)

@ Personas que se encuentran o se suelen encontrar en tus ubicaciones objetivo

O Personas que buscan tus ubicaciones objetivo

Excluir @
@ Personas que se encuentran en las ubicaciones que has excluido (opcién recomendada)

O Personas que se encuentran en las ubicaciones que has excluido o que muestran interés por ellas




e . e e JADIN suss:  izando
Por lo general, ningdn idioma /ADIN == izzndoi)

deberia estar seleccionado

Idiomas Selecciona los idiomas que hablan tus clientes. Para mostrar anuncios a usuarios A

Tus anuncios se muestran a clientes con estas preferencias de idioma o en sitios ~ cuy@ preferencia de idioma sea el

web con estos idiomas. espanol, selecciona Espafiol como
o idioma de las campanias y utiliza
Q_ Introduce un idioma :
texto de anuncios y palabras clave
en este idioma.

) Mas informacion
Catalan

Espafiol €7 Inglés ¢



iCUIDADO!

Ahora viene una de las
partes mas importantes
al montar una campana
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Puja Volver a las opciones de puja anteriores

Selecciona tu estrategia de puja @

NRAannla Ade actahlana e nujas

Estrategias de pujas automatizadas iner el
Te permite configurar las pujas para que obtengas la mayor cantidad
CPA objetivo de conversiones posible a la vez que alcanzas tu objetivo de coste biasio:
o por accion (CPA) medio.

ROAS objetivo .
es aqui

Maximizar clics T I""solo se aplicara a esta campana.

Maximizar conversiones Mas informacion

Maximizar el valor de conversion

Cuota de impresiones objetivo
v Mostrar ajustes adicionales

Estrategias de puja manuales

CPC manual
Extensiones de anuncio



services

CONVERSIONES JADIN ousest - izandoy™

e Antes de arrancar cualguier campanhna, lo mediremos
TODO

e Definiremos dos tipos de conversiones:
o Micro conversiones: mas de 3 minutos en pagina,
mas de 3 minutos por sesion, anadir al carrito, etc.
o Macro conversiones: compras/registros




EL BAILE

Entre las conversiones y la estrategia de puja



. . . JADIN ouses
Audiencias de remarketing - las /

anadiremos pujando extra

Audiencias Selecciona las audiencias que quieras afiadir a tu campafia. Puedes crear audiencias en Gestor de audiencias. ® A

BUSQUEDA EXPLORAR No hay nada seleccionado BORRAR TODO

€ Coémo han interactuado con tu empresa Selecciona una o varias audiencias que quieras

observar.
Audiencias similares v
Listas combinadas v
Visitantes del sitio web v

No se pueden mostrar 3 listas porque no cumplen los
requisitos necesarios. @

Configuracion de segmentacion por audiencia de esta campafia @

O Segmentacion

Limita la cobertura de tu campafia a las audiencias seleccionadas (con opcion a ajustar la pujas)

@ Observacion (recomendada)
No limites la cobertura de tu campaiia (con opcién a ajustar las pujas por las audiencias seleccionadas)

izando
services



New text ad n 10of 2 previews ¢ >

Select an ad group /’

Final URL Hobie
https://www.example.com/0 ©) o
Headline 1
Cruise to Mars #12QjNuTP ® Cruise to Mars #12QjNuTP | Best Space Cruise @
. 24 /30 Line | Discount ends soon
Headline 2 . .
www.example.com/all-inclusive/deals
Best Space Cruise Line ©)
Buy your tickets now! Limited number
. 22 /30
Headline 3
Discount ends soon @)
Your ad might not always include all your text. Some shortening may also occur in some formats.
18730 make sure certain text appears in your ad. Learn more
Display path ®
www.example.com / all-inclusive / deals
Description 1 e B S U8
Buy your tickets now! ©)
21/90

Description 2

Limited number ©)



X New responsive search ad

AG Qroup CAMEAGN > AGgIouf Ad strength O
Koy women shoes
Add o few more headlines
hitps //wwre example com GOOD W ASd moce hesdines. View idens
@ Make your headiines more unique, |
o @ Make your descriptions more unique, View
women shoes.
oIS s
Enter multiple headines and descriptions (assets) that will be automatically combined into ads that Preview
can improve performance. Adding more assets increases your chances for better performance. (2
Meadines SEARCH NETWORK DISPLAY NETWORK
Exampie Shoes
< > n a g @ reorightad
Buy With Confidence
Trendsetting Women's Shoes 1’/
Fash - fortable Official Site | Trendsetting Women's Shoes | L]
9
a Free Shipping
Buy Oriine Today www.example. com/women/shoes
’ ion of styfish and
Top Brands at Great Prices favocite brands and the latest
der today!
Free Shppng |
U3INg Your assets Not a3 Combinatons
Officaal Site some formats
{Keyword Women's Shoes)

A Style for Every Occasion
ADD HEADUNE

Descriptions.

Find all your favorite beands and the latest styles n one plac
Free shipping on all orders. Wide selection of stylsh and co

Shop our wide variety of high qualy women's shoes at price
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Consejos para crear anuncios

Estudia primero a la competencia y mejora sus ads
Siempre dos anuncio de texto expandido y un
adaptable

Siempre 3 anuncios activos

Usamos el comando {KeyWord:Palabra Clave} en un
titulo

Incluye llamados a la accion

Testeamos constantemente para tener un
“‘challenger” al ganador



Términos de busqueda

/ADIN ouzrz
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Siempre tendremos un 0jo puesto en los términos de
busqueda, analizando qué busguedas han activado
nuestros ads

Vision general

Recomendaciones

Anuncios y
>

q

extensiones

Paginas de destino

Palabras clave

Palabras clave
negativas

Términos de

busqueda

Comparativa de
subastas

@ Habilitado

Estado: Apto

Tipo: Estandar

CPC max.: 1.500 CLP (mejorado)

Términos de busqueda Ultimos 30 dias 28 feb. - 28mar.de2020 ~ < >
— ra
Y ANADIR FILTRO = e v
—
D gérmmo de Tipo de Aadido/excluido Clics Impresiones CTR CPC medio Coste Coste medio ( % de impr Palabra clave
usqueda concordancia (parte sup.)

Total: términos de.. @ 50 268 1866 % 1.203 CLP 60.128 CLP 1.203CLP 90,08 %
O roaoae Concordancia |/ afiadido 3 16 1875% 1.014CLP 3.043CLP 1.014CLP §7,501%: | IS0 10000k
[ 2glesdworts | Concordanda. |z iaadid 2 37 541%  1269CLP 2538CLP  1269CLP p L] L
[0 Gisoedegoogle | Concoranca  Afiadido 1 18 556 % 1.163CLP 1.163CLP 1163 CLP gaai| (ososdegoogle
O cursogoogle ads Ef:cc“;’danc‘a  Afiadido 10 64 1563 % 1218 CLP 12.181 CLP 1.218CLP 84,38 % :;:':0 *google
D google ads curso Concordancia +/ Afadido 0 28 0,00 % - 0CLP - 8929 % ‘google ads curso”

exacta
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(Qué hacemos con esa informacion?

e Sjdetectamos una keyword que no nos interesa, la
bloquearemos como negativa (siempre con el + en la
palabra a evitar)

e Sidetectamos una keyword que esta generando buenos
resultados, la anadiremos como “positiva” si tiene volumen
de busqueda decente y suficientes conversiones

e Podemos usar este estudio para SEO



aniversari H
/ADIN DY 1969- 2019 Izando
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Si quieres ahorrar dinero... jno te olvides
de las negativas desde el minuto O!

Algunas ideas:
trabajo
trabajar
que es
Curso
empleo
gratis

Dependerd de tu negocio/sector
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Tipos de audiencias:

Quiénes son: audiencias basadas en datos demograficos
Cuales son sus intereses: audiencias de afinidad

Qué buscan habitualmente o estan planificando: audiencias con
iIntencidon

Segmentacion por tema: segun la pagina de destino (keyword o tema)
Segun las keywords usadas en busqueda
Audiencias personalizadas: audiencias propias

Y... la mas potente



. o - JADIN sz izando

Lanzar una campaha enfocada a resultados directos en display
es complicado (mas util en fase informativa de interés o en fases

finales del embudo) .

Ademas, para “trafico frio” las segmentaciones de Facebook son
mucho Mmas potentes que las gue nos permite Google (en la
mayoria de los casos).

No obstante, puede ser el aliado perfecto para dar el “empujon”
final que necesitan Mmuchos usuarios que han visitado nuestra
web pero no han terminado comprando.

Asi, ¢qué haremos? REMARKETING EN DISPLAY



Tips
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Crearemos anuncios muy persuasivos (con descuentos, ofertas limitadas, etc.) que
“persigan’” al usuario por alli donde navegue

Debemos crear imagenes muy impactantes para que destaguen en el entorno en el
que el usuario encontrara el anuncio

Testearemos diferentes audiencias, pero las principales:

Usuarios que han anadido al carrito pero no han comprado

Usuarios recurrentes durante los ultimos 30 dias

Usuarios que han visitado mas de 3 paginas por sesion

Usuarios que han visitado secciones especificas de la web y que denotan interés
(como la pagina de precios)

*La mejor manera de crear audiencias es pensar en el comportamiento habitual que
seguiria un usuario interesado, pero que por motivo X no ha llegado hasta el final



Titular resaltando
beneficio principal

Imagen llamativa

Y creditea

Consigue hasta

9.000¢

en 15 min.

a devolver en
36 meses.

Botdn visible con
[lamado a la accidén




Mas info en info@izandoservices.com |zando
services



¢Preguntas?



Recuerda que hasta el dia 27 de noviembre tenemos la campana de
Black Friday con 15% de descuento en marketing y web, regalos e
imprenta online

izando izando i
serwcest} regalos lZgrli"\‘g g

Mas info en info@izandoservices.com



